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ABSTRAK 

 

AKTIVITAS MARKETING COMMUNICATION DI  

PT MITRA KONSULTANSI INDONESIA (EJJV) 

Oleh : Marcelina (Public Relation-2012)  

 

 Berkembangnya teknologi dan pasar smartphone ikut mendorong 

perkembangan aplikasi mobile di Indonesia. Developer manager Nokia South East 

Asia, Narenda Wicaksono mengatakan sejak tahun 2011 silam, jumlah aplikasi 

lokal yang tersedia di Ovi Store mencapai 3.000 aplikasi. Jumlah ini belum 

termasuk aplikasi buatan internasional. Jumlah ini pun diprediksi akan bertambah 

pada tahun-tahun mendatang. Perkembanga ini merupakan suatu peluang bagi 

para pengusaha-pengusaha di bidang teknologi dan pengembang aplikasi mobile 

di Indonesia. Munculnya berbagai macam aplikasi mobile yang kian beragam 

mendorong PT Mitra Konsultansi Indonesia yang merupakan salah satu 

pengembang aplikasi untuk menyusun suatu strategi yang efektif dan efisien agar 

dapat bertahan di tengah persaingan yang semakin ketat. Maka dari itu PT Mitra 

Konsultansi Indonesia memilih strategi Marketing Communication untuk 

mendukung kegiatan promosi. Pada proses pelaksanaan praktik kerja magang, 

penulis menjalankan aktivitas Marketing Communication antara lain; Advertising, 

Public Relation, dan Sales Promotion. Kesimpulannya, dalam praktik kerja 

magang ini penulis dapat menerapkan langsung aktivitas Marketing 

Communication dan turut terlibat dalam setiap kegitannya. Laporan ini 

menerangkan tentang “Aktivitas Marketing Communication di PT Mitra 

Konsultansi Indonesia” yang penulis lakukan selama empat bulan bertempat di PT 

Mitra Konsultansi Indonesia (EJJV). 

Kata Kunci : Marketing Communication, Advertising, Public Relations , Event 

Management, Online Public Relations, PT Mitra Konsultansi Indonesia 
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ABSTRAC 

MARKETING COMMUNICATION ACTIVITIES IN  

PT MITRA KONSULTANSI INDONESIA (EJJV) 

By : Marcelina (Public Relations-2012) 

 

The development of technology and smartphone market helped push the 

development of mobile application in Indonesia. Nokia South East Asia developer 

manager, Narenda Wicaksono said since 2011 ago, the number of local 

applications available on Ovi Store reached 3,000 applications. This amount does 

not include international-made apps. This number is also predicted to increase in 

the coming years. This development is one of the opportunities for entrepreneurs 

in the field of technology and mobile application developers in Indonesia. The 

emergence of a variety of mobile applications are increasingly diverse encourage 

PT Mitra Konsultansi Indonesia which is one of the application developers to 

develop an effective and efficient strategy in order to survive in the midst of 

increasingly fierce competition. Therefore, PT Mitra Konsultansi Indonesia chose 

Communication Marketing Strategy to support promotional activities. In the 

process of applying internship work practices, the authors run Marketing 

Communication activities, among others; Advertising, Public Relations, and Sales 

Promotion. Translated, in this internship work the author can directly apply 

Marketing Communication activities and get involved in every kegitannya. This 

report describes "Communication Marketing Activities at PT Mitra Konsultansi 

Indonesia" which the author did for four months at PT Mitra Konsultansi 

Indonesia (EJJV). 

Keyword : Marketing Communication, Advertising, Public Relations , Event 

Management, Online Public Relations, PT Mitra Konsultansi Indonesia 
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