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1.1 Latar Belakang

Pada Masa ini teknologi semakin berkembang yang digunakan sebagai
persaingan di dunia kerja. Akibatnya banyak para kompetitor yang saling
memperebutkan pekerjaan dari perbedaan antar individu lainnya. Hal ini
berhubungan dengan kebutuhan manusia akan teknologi dan informasi yang
semakin meningkat. Menurut Rifkin, J. (2014) Internet of Things (loT) telah
mengubah cara berinteraksi dengan lingkungan sekitar dengan teknologi yang
saling terhubung untuk memberikan kemudahan. Sehingga memberikan dampak
positif bagi manusia dari segi efisiensi, produktivitas, dan kenyamanan.

Media sosial merupakan teknologi yang digunakan oleh publik dalam
mempublikasikan sebuah informasi, berinteraksi, berbagi pengalaman. Instagram
salah satu platform media sosial yang populer, seperti mempublikasi kehidupan
sehari-hari melalui foto dan video. Saat ini perusahaan-perusahaan berlomba-lomba
menggunakan sosial media untuk menjangkau lebih luas berupa informasi dan
konten-konten yang dibutuhkan masyarakat. Menurut Analisa Monique Solomons,
A.M. (2018) mengulas peran instagram dalam artikelnya yang berjudul “The Impact
of Instagram on Society” berdampak pada statistik konten instagram 72% pemasar
bekerja sama dengan influencer/kreator di instagram pada tahun 2023. Dampak
pengguna platform untuk menghubungkan jarak antara individu, memperkuat
personal, dan memberikan eksposur terhadap visual dan norma kecantikan yang
disediakan di instagram.

Konten Kreator merupakan individu atau kelompok yang aktif membuat
suatu ide berdasarkan informasi yang dikembangkan ke dalam sebuah gambar,
video, dan tulisan melalui platform-platform seperti youtube, instagram, tiktok, dan
lainnya. Menurut O’Donnell, C. (2019) fenomena ini telah menjadi bagian dari

budaya digital, para kreator tidak hanya membagikan karya seni atau hiburan, tetapi
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membangun komunitas yang aktif dan berinteraksi. Dan juga konten dapat disebut
isi dari informasi yang dibagikan melalui platform-platform. Oleh karena itu setiap
perusahaan memiliki content creator untuk membuat konten di media sosial
menarik sehingga meningkatkan pelayanan customers. Konsep yang dibuat perlu
menyesuaikan target kebutuhan client seperti viewers dan pelanggan di sosial media.
Dalam pembuatan konten di media sosial instagram, harus memiliki tampilan ciri
khas agar konten yang di post instagram dapat memberikan informasi dan kreatifitas
kepada penonton.

Dalam rangka kampus merdeka di Universitas Multimedia Nusantara pada
kesempatan magang kerja di sebuah perusahaan clinic. PT AW Aesthetic Clinic
merupakan salah satu clinic kecantikan yang baru resmi dibuka 5 Maret 2023 dan
memiliki produk terkenal dari Eropa dan Korea. Penulis mengambil posisi sebagai
video editor dalam produksi konten perawatan, konten produk, dan konten edukasi
sesuai kebutuhan dari PT AW Aesthetic Clinic. Penulis memiliki tanggung jawab
sebagai video editor yang mengedit materi video yang sudah take sebelumnya,
terutama video transformasi yang dibuat menarik dari segi visual effect dan sound
effect sesuai kebutuhan PT AW Aesthetic Clinic. Dari tahap offline editing sampai
online editing merupakan tugas penulis dan video diperiksa kembali oleh atasan tim
kreatif dan atasan PT AW Aesthetic Clinic. Praktik kerja magang ini diharapkan
dapat pengalaman penulis untuk ikut berpartisipasi langsung membantu
merealisasikan ide-ide sesuai dengan target dari PT AW Aesthetic Clinic.

1.2 Maksud dan Tujuan Kerja Magang

Tujuan kerja magang:

1. Berpartisipasi secara langsung dalam dunia kerja profesional sehingga
dapat menerapkan materi yang didapat selama proses pembelajaran di
Universitas Multimedia Nusantara. Materi yang dipelajari seperti, offline
editing, online editing, directing, commercial dan lainnya.

2. Sebagai salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar Sarjana Seni
(S.5n.).
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3. Meningkatkan kemampuan akademis dengan belajar secara langsung
selama proses magang.

4. Melihat dan mempelajari kemungkinan-kemungkinan yang dapat terjadi
dalam dunia industri sehingga nantinya penulis dapat lebih baik lagi dalam
mengambil keputusan dalam dunia kerja sebenarnya.

5. Membantu PT AW Aesthetic Clinic dalam meningkatkan viewer sosial

media kepada pasar yang dituju dan juga kepada banyak orang.

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

Prosedur pelaksanaan kerja magang yang diberikan oleh Universitas
Multimedia Nusantara adalah 800 jam kerja. Pada pelaksanaannya dalam PT AW
Aesthetic Clinic tidak memberikan jadwal yang mengikat sehingga penulis dapat
leluasa bekerja sesuai dengan kebutuhan perusahaan juga mengacu kepada target
mingguan. Pada umumnya penulis diwajibkan untuk melakukan kerja magang pada
hari senin hingga jumat dengan jam kerja senin hingga jumat 8 jam kerja yang
dimulai pada pukul 11:00 — 19:00 WIB. Jam kerja pada PT AW Aesthetic Clinic
seringkali tidak dapat ditentukan sehingga bergantung pada selesainya target harian
video. Penulis berkewajiban untuk magang sesuai kontrak yang disepakati pada
tanggal 4 Januari 2024 sebanyak 800 jam kerja sesuai dengan peraturan yang

diberikan oleh Universitas Multimedia Nusantara.
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