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ABSTRAK 

Di era saat ini, perusahaan media sangatlah berkembang pesat dan semakin 
berkembangnya suatu perusahaan tak terpisah dengan eratnya peran Public Realation 
umtuk menjaga citra perusahaan. Salah satu adanya peran yang erat dari Public 
Relation adalah dengan divisi Marketing Communication yang memiliki peran untuk 
mengatur pelaksanaan dari sponsorship, publikasi, dan event. Beritasatu Media 
Holdings adalah salah satu perusahaan yang menjalankan hal diatas. Marketing 
Communication merupakan salah satu cara pencapaian engangement dengan key 
holder. Oleh karena itu, tujuan kerja magang ini adalah untuk mengetahui aktivitas 
Marketing Communication di Beritasatu Media Holdings. 

 Selama 3 bulan menjalani praktik kerja magang, penulis melakukan aktivitas 
Marketing Communication, di antaranya, melakukan media monitoring, menyeleksi 
proposal yang masuk ke perusahaan, mengikuti kegiatan event yang direncakanan dan 
dilaksanakan. 

 Divisi Marketing Communication, berfokus pada memanage kerjasama dengan 
pihak lainnya melalui rangkaian event yang dilaksanakan sehingga segala pihak yang 
terkait dengan acara yang dilaksanakan dapat terjalin engagement dan kepercayaan 
kepada perusahaan. Hasil dari praktek magang yang dilakukan penulis ialah 
mengetahui bagaimana proses pembuatan event dimulai dari konsep sampai kepada 
tahap evaluasi.  

 

 

Keywords : Marketing Communication, media monitoring, Event Management, 
Beritasatu Media Holdings 
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