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- ABSTRAK

AKTIVITAS MARKETING COMMUNICATIONS DI PT. LG
ELECTRONIC INDONESIA

Perkembangan teknologi saat ini kian berkembang pesat, membuat
perusahaan khusunya di bidang Electronic melakukan kegiatan pemasaran secara
ketat. Handphone kini meruapakan salah satu barang electronic yang bisa dikatakan
sebagai barang electronic yang paling dibutuhkan. LG Electronic Indonesia yang
merupakan perusahaan yang berasal dari Korea, membuat LG harus giat melakukan
kegiatan pemasaran lebih gencar lagi untuk menarik perhatian masyarakat agar
tidak kalah saing dengan produk-produk lainnya. Agar produk mobile LG dapat
dikenal di dunia pasar, LG telah menyusun strategi pemasaran yang dapat
meningkatkan kesadaran masyarakat melalui Promotional Mix. Element-element
di dalamnya merupakan praktik yang dijalankan oleh perusahaan, yaitu Media
Placement, Point of Purchase, serta Event Management. Melalui divisi Marketing
Communications element-element tersebut diimplemntasikan.

Penulis melakukan kerja magang di perushaan LG Electronis Indonesia
selama tiga bulan, dan menduduki posisi fntern mobile Marcomm. Selama proses
kerja magang, penulis difokuskan untuk membantu menjalankan kegiatan /
program strategi Marketing Communcations LG Electronic Indonesia. Teori yang
diterapkan oleh penulis selama bekerja di LG Electronic Indonesia adalah
Promotional Mix melalui Below the Line dan Above the Line. Kedua hal tersebut
adalah pekerjaan yang dilaksanakan oleh Marketing Commumnications LG guna
meningkatkan pemasaran produknya.

Kata kunci: Media Placement, Point of Purchase, serta Event Management
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KATA PENGANTAR
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Aryo,bapak Agun, bapak Maul).
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