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Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



52 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Andi Prastowo. 2011. Panduan Kreatif Membuat Bahan Ajar Inovatif. Yogyakarta: 

DIVA Press. 

Kartini Kartono. 2007. Perkembangan Psikologi Anak. Jakarta: Erlangga. 

Kotler, Philip. 2005. Manajamen Pemasaran, Jilid 1 dan 2. Jakarta: PT. Indeks 

Kelompok Gramedia. 

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller., 2007, Manajemen Pemasaran, Edisi Kedua 

Belas, Jilid 2, dialihbahasakan oleh Benjamin Molan, Jakarta: PT Indeks. 

Kotler dan Keller. 2009. Manajemen Pemasaran. Jilid I. Edisi ke 13. Jakarta: 

Erlangga.  

Lovelock, Wirtz. 2011. Services Marketing (People, Technology, Strategy). 

Pearson Education Limited. England. 

Michaelson dan Griffin. 2005. A New Model For Media Content Analysis. Institute 

For Public Relations. 

Muzellec, Laurent& Mary Lambkin.2005.Corporate Rebranding: Destroying, 

Transferring or Creating Brand Equity. 

Rita. Rebranding. Retrieved October 2, 2018, from 

https://sbm.binus.ac.id/2016/10/31/rebranding/ 

 

 
 

 Peran divisi…, Cynthia Wirawardhana, FIKOM UMN, 2018




