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Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan atau penyimpangan 

baik dalam pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan laporan ke1ja 

magang, penulis bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk 

mata kuliah kerja magang yang telah penulis tempuh. 

Tangerang, 4 Januari 2018 

Angela 

iv 
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ABSTRAK 

 Event merupakan peristiwa/kejadian bisnis yang terorganisir. Menurut 
Philip Kotler, event merupakan kejadian yang dirancang untuk 
mengkomunikasikan pesan tertentu kepada sasaran. Menyelenggarakan 
sebuah event merupakan sebuah kebutuhan yang tak dapat dipungkiri bagi 
sebuah perusahaan komersial maupun non-komersial. Event-event tersebut 
bertujuan untuk menunjang kegiatan PR dalam menciptakan citra positif dan 
brand awareness perusahaan di mata stakeholder internal maupun eksternal.   

Di dalam pengelolaan event ini, FOFI menjadikan hal tersebut sebagai 
salah satu strategi pemasaran yang digunakan dalam hal publikasi yang 
berpengaruh langsung dalam meningkatkan image. Tujuannya adalah dengan 
adanya pengelolaan event ini dapat memudahkan FOFI untuk dapat 
melakukan perencanaan strategi yang lebih terarah dan spesifik. 

Melihat pentingnya event sebagai penyampaian pesan dari kampanye yang 
akan dilakukan tersebut, membuat FOFI semakin gencar melakukan berbagai 
macam event di beberapa tempat untuk mengangkat kesadaran publik akan 
hubungan di dalam keluarga tersebut. Dengan melakukan berbagai macam 
event itulah NGO secara langsung akan lebih mudah mendapatkan awareness 
publik terhadap isu sosial yang dimilikinya. 

Kata kunci : Awareness, Event Management 
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