[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



LAPORAN KERJA MAGANG

AKTIVITAS MARKETING COMMUNICATION VNC INDONESIA
(PERIODE : 3 JULI 2017 — 30 SEPTEMBER 2017)

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Diajukan Guna Memenuhi Salah Satu Syarat
Untuk Memperoleh Gelar S1 (Strata-1)

Nama : Pepita Sanko Sunarko
NIM : 14140110109
Fakultas > lImu Komunikasi
Program Studi - llmu Komunikasi

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2017

Aktivitas Marketing Communication..., Pepita Sanko Sunarko, Universitas Multimedia Nusantara



PENGESAHAN LAPORAN KERJA MAGANG
AKTIVITAS MARKETING COMMUNICATION VNC INDONESIA
(PERIODE : 3JULI 2017 — 30 SEPTEMBER 2017)

Oleh:
Nama : Pepita Sanko Sunarko
NIM 14140110109
Fakultas > llImu Komunikasi

Program Studi : IImu Komunikasi

Tangerang, 8 November 2017

Pembimbing, Penguji

Hanif Suranto, M.Si. C. Eko Hadi Saputro, S.E., M.M

Mengetahui,
Ketua Program Studi llmu Komunikasi

(F.N Inco Hary Perdana, S. I.kom, M.Si.)

Aktivitas Marketing Communication..., Pepita Sanko Sunarko, Universitas Multimedia Nusantara



Lembar Pernyataan Tidak Melakukan Plagiat dalam Penyusunan

Laporan Kerja Magang

Dengan ini saya :

Nama : Pepita Sanko Sunarko
NIM : 14140110109
Program Studi : llmu Komunikasi

Menyatakan bahwa saya telah melaksanakan praktek kerja magang di :

Nama perusahaan : PT. Gilang Agung Persada
Divisi : Marketing Communication VNC Indonesia
Alamat : Gedung Artha Graha

JI. Jend. Sudirman Kav. 52-53
Jakarta Selatan
Periode Magang : 3 Juli 2017 — 30 September 2017

Pembimbing Lapangan : Jessica Gunawan (Marcomm Executive)

Laporan Kerja Magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya
tidak melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain
yang dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber

kutipannnya serta saya cantumkan dalam Daftar Pustaka.

Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan / penyimpangan baik
dalam pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan laporan magang, saya
bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah kerja

magang yang telah saya tempuh.

Jakarta, 28 Oktober 2017

Pepita Sanko Sunarko

Aktivitas Marketing Communication..., Pepita Sanko Sunarko, Universitas Multimedia Nusantara



ABSTRAK

Di Indonesia, industri ritel memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
perekonomian negara, karena memiliki kontribusi besar terhadap PDB atau Produk
Domestik Bruto, namun beberapa bulan belakangan ini mengalami penurunan.
Salah satu industri ritel yang memiliki pasar potensial adalah industri fashion retail
yaitu PT. Gilang Agung Persada. Seiring dengan perkembangan jaman, persaingan
semakin Kketat sehingga perusahaan harus melakukan berbagai cara untuk
mempertahankan eksistensinya salah satunya melalui aktivitas Marketing
Communication.

Aktivitas Marketing Communication VNC Indonesia berfokus kepada
social media yaitu instagram dan in-store event. Aktivitas pengelolaan social media
didasari dengan content planning, photoshoot, dan customer engangement.
Sedangkan in-store event hanya dilaksanakkan untuk opening store VNC
Indonesia.

Melalui laporan yang berjudul Aktivitas Marketing Communication VNC
Indonesia (Periode 3 Juli 2017 — 30 September 2017) ini penulis memaparkan
berbagai kegiatan dan pengalaman yang diperoleh penulis selama melaksanakan
praktik kerja magang. Dari pengalaman tersebut penulis memperoleh berbagai
wawasan dan informasi baru mengenai bidang marketing communication.

Kata kunci : VNC Indonesia, Marketing Communication, social media, in-store
event, content planning
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