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ABSTRAK 
 

 Praktik kerja magang sangatlah penting bagi mahasiswa tingkat akhir di 

setiap universitas. Bertambahnya pengalaman membuat praktik kerja magang ini 

semakin harus untuk diadakan disetiap universitas yang ada di Indonesia. 

Mahasiswa sangat membutuhkan pengalaman bekerja sebelum masuk ke dunia 

kerja sebenarnya. Itulah keuntungan yang dirasakan penulis saat menjadi 

mahasiswa magang di PT Prudential Life Assurance Indonesia. Penulis melakukan 

praktik kerja magang selama 3 bulan dan mendapatkan banyak aktivitas yang 

sangat menguntungkan penulis untuk menambah wawasan dan pengalaman. 

Seluruh kegiatan perusahaan tentu nya membutuhkan aktivitas komunikasi untuk 

melangsungkan kinerja perusahaan. Itulah yang ingin penulis cari tau bagaimana 

sistem komunikasi di sebuah perusahaan asuransi terbesar di Indonesia. Selama 

penulis melakukan praktik kerja magang, penulis ditempatkan di department 

Corporate Marketing & Communication, dimana penulis bisa melakukan dan 

mengetahui aktivitas komunikasi perusahaan di Prudential Indonesia. Kegiatan 

yang penulis lakukan tidak terlepas dari kegiatan Corporate Communication, 

Internal Communication, Advertising dan Event Management yang ada di 

Prudential tersebut. Tentu nya wawasan penulis jadi bertambah dengan kegiatan 

praktik magang ini dan penulis sudah bisa melakukan tugas-tugas yang diberikan 

dengan baik dan benar. 

 

 

 

 

 

 

 

Kata Kunci : Prudential Life Assurance, Corporate Marketing & Communication, 

Corporate Communication, Internal Communication, Advertising, Event 

Management 
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penulis buat ketika sudah selesai melakukan praktik kerja magang. 
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