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ABSTRAK

Sebagai perusahaan yang sedang melakukan rebranding dalam satu tahun
belakangan ini, PT Bank UOB Indonesia melakukan berbagai strategi komunikasi
yang terintegrasi dalam setiap tindakannya. Konsistensi dalam setiap output yang
dikeluarkan sangatlah penting selama proses rebranding ini. Semua itu dilakukan
untuk mendapatkan citra yang positif dan positioning yang diinginkan di mata
masyarakat.

Untuk mendapatkan semua itu, divisi Brand Performance and Corporate
Communication harus mampu memaksimalkan semua aktivitas Public Relations
seperti Media Relation, Internal Communications, Corporate Marketing, dan Event
Management agar dilakukan dengan tepat dan strategis. Ketepatan dalam melakukan
seluruh aktivitas Public Relations ini menjadi salah satu kunci utama dalam
kesuksesan sebuah perusahaan ditengah banyaknya kompetitor sekarang ini.

Selama melakukan praktek kerja magang di PT Bank UOB Indonesia, sangat
disadari bahwa menjalankan tugas-tugas Public Relations membutuhkan kemampuan
yang kompeten dari individu yang menjalankannya. Wawasan yang luas, kecekatan
menangani masalah, dan kemampuan berkomunikasi secara internal dan eksternal
memiliki peranan yang cukup bagi seorang praktisi Public Relations dalam
menjalankan tugas-tugasnya dengan baik.
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KATA PENGANTAR
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6. Segenap rekan-rekan UOBI yang senantiasa mendukung dan membantu
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