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ABSTRAK 

 
Laporan ini berisikan tentang aktivitas kerja Account Executive di dalam PT 

MicroAd Indonesia. Dengan semakin berkembangnya era digital di waktu ini, 

banyak perusahaan pun sudah mulai melakukan aktivitasnya secara digital. Hal 

tersebut melahirkan kesulitan tersendiri sehingga dibutuhkan jasa agensi yang 

bergerak di bidang digital marketing. 

PT MicroAd Indonesia merupakan digital marketing agency yang 

mengedepankan inovasi dan data oriented dalam pemberian jasa kepada kliennya. 

PT MicroAd Indonesia memberikan ide kegiatan marketing kepada kliennya yang 

berfokus di dunia digital. Flow pemberian kerja harus jelas di dalam internal 

supaya dapat memberikan hasil terbaik kepada klien. 

Hasil kerja dan kualitas PT MicroAd Indonesia terbukti dengan beberapa 

klien yang melanjutkan menggunakan jasa dari MicroAd Indonesia untuk 

aktivitas mereka di dunia digital. Hal itu membuktikan bahwa hasil yang baik dari 

tim internal akan berdampak juga kepada klien.  

 

Kata kunci: Account Executive, MicroAd Indonesia  
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