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ABSTRAK 

Tidak dapat dipungkiri bahwa kesuksesan sebuah acara/event ditunjang 

oleh adanya media promosi serta strategi Public Relations yang baik. Dengan 

adanya strategi Public Relations yang baik, acara/event dapat berjalan dengan 

lancar. Namun, promosi di berbagai media massa juga tidak dapat diremehkan. 

Dengan promosi yang dilakukan di media massa, acara tersebut baru bisa sampai 

ke publik. Sebagai media, tidak semua acara/event dapat didukung. Acara/event 

tersebut juga harus sesuai dengan target audiens dari media.  

Laporan yang berjudul “Aktivitas Media Relations di MRA Media” sendiri 

berisi mengenai hasil praktik kerja magang penulis selama kurang lebih tiga bulan 

di MRA Media (Printed Media Division). Penulis mendapatkan kesempatan untuk 

berada di posisi assistant Public Relations and Business Communication.  

Dalam proses kerja magang, penulis mendapatkan kesempatan untuk 

membuat fact sheet, press release, menangani proses kerjasama event media 

partner, bahkan lobbying dengan klien sampai ke tahap penandatanganan SPK. 

Tanpa adanya proses lobbying yang baik, tentu proses kerjasama tidak dapat 

terjalin dengan baik. 

Dalam industri yang bergerak di media massa, tentu kemampuan 

perusahaan dalam menggaet pembaca harus dilengkapi oleh sumber daya manusia 

yang kreatif dan komunikatif, apalagi industri media massa, khususnya media 

cetak yang sedang dalam ambang hidup dan mati. Tidak berhenti di situ, 

diperlukan juga peran Public Relations dalam menentukan event mana yang cocok 

untuk majalah yang ditangani agar sampai ke target audiens dan tentunya juga 

agar publik menyadari keberadaan majalah kami dengan branding yang dilakukan 

di event tersebut. 

 

Kata kunci: Public Relations, Event, Media Relations
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KATA PENGANTAR 

Perasaan bangga dan bahagia luar biasa ketika penulis dapat meletakan 

tanda titik terakhir pada laporan magang ini. Hanya ucapan syukur dan terima 

kasih yang dapat penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena penulis 

dapat menyelesaikan laporan magang yang berjudul “Aktivitas Media Relations di 

MRA Media (Printed Media Division)”. Laporan ini berisi tentang proses praktik 

kerja magang yang dilakukan oleh penulis di MRA Media (Printed Media 

Division). MRA Media (Printed Media Division) merupakaan perusahaan yang 

bergerak di bidang media cetak, yaitu majalah gaya hidup. 

Dalam proses praktik kerja magang dan pembuatan laporan magang ini, 

ada banyak pihak yang mendukung dan membantu penulis. Maka dari itu, penulis 

ingin mengucapkan terima kasih kepada beberapa pihak yaitu: 

1. Helga Liliani Cakra Dewi, M.Comm, selaku pembimbing penulis yang 

selalu bersedia menjawab setiap pertanyaan penulis dalam 

mengerjakan laporan magang ini. 

2. Bapak Inco Hary Perdana selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi yang memberikan kesempatan kepada penulis dalam 

dalam mata kuliah praktik kerja magang. 

3. Asteria Elanda, selaku pembimbing lapangan penulis yang telah 

dengan sabar membimbing dan memberi kesempatan kepada penulis 

untuk merasakan „dunia‟ Public Relations yang sebenarnya.  

4. Kedua orang tua dan adik penulis yang selalu memberikan dukungan 

kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan praktik kerja 

magang dan laporan magang dengan baik. 

5. Putri Renanda, selaku sahabat penulis yang selalu setia menemani, 

memberi semangat, dan mendukung penulis saat penulis sedang 

mengalami persoalan praktik kerja magang maupun dalam pengerjaan 

laporan magang.  
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6. „Heychael FC‟ yang beranggotakan (Penulis, Fenny, dan Reviana 

Kristin), selaku sesama pejuang S. Ikom yang selalu saling memberi 

semangat dalam proses praktik kerja magang dan pengerjaan laporan 

magang. 

7. Mba Era, Mba Anda, Kak Fita, Kak Armand, dan Kak Sofyan, selaku 

rekan kerja penulis yang selalu dengan sabar membimbing penulis dan 

mengisi hari-hari penulis selama praktik kerja magang. 

8. Kak Kinanti Odelia, selaku senior penulis yang telah memberikan 

arahan dalam mengerjakan dan menyemangati penulis dalam 

mengerjakan laporan magang ini. 

9. Miss UMN 2016, Mr. & Ms. UMN 2017, Koko Cici Jakarta, dan 

Teater Katak yang menjadi wadah penulis untuk berkembang selama 

penulis berada di bangku perkuliahan. 

10. Serta pihak-pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu. 

Semoga penelitian ini dapat bermanfaat, baik sebagai sumber informasi 

maupun sumber inspirasi bagi para pembaca. Penulis juga berharap agar laporan 

magang ini dapat menjadi dasar untuk laporan magang yang selanjutnya. Terima 

kasih. 

Jakarta, 29 Januari 2018 

 

 

Ria Meilinda
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