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ABSTRAK

Kondisi perekonomian dalam negeri bisa dibilang belum stabil sejak
terjadi krisis keuangan tahun 2008 lalu. Tidak menentunya kondisi perekonomian
ini juga berdampak pada industri properti dalam negeri. Survei Bank Indonesia
(BI) mencatat pertumbuhan 3,61% pada kuartal 11 2017 melambat dibandingkan
dengan kuartal sebelumnya yang sebesar 4,16%. Badan Pusat Statistik (2016,

p.1).

Data yang diperoleh dari Rengganis;»tingkat penjualan apartemen di
Tangerang pada triwalan tiga 2017 mengalamiy penurunan sebesar 0,71%.
Penurunan tingkat penjualan apartemen disebabkan karena pasokan yang masuk
pada triwulan satu 2017 belum terserap sepenuhnya oleh pasar namun jika dilihat
dari ssisi permintaan apartemen di Tangerang cukup besar sehingga membuat
harga properti akan terus tumbuh semakin tinggi, hal ini juga didukung dengan
adanya pengembangan infrastruktur yang menghubungkan Tangerang ke Jakarta.
Pada tahun 2018 diperkirakan akan bertambah sebesar 10.266 unit.

Kompetisi dari pengembang properti lain memengaruhi tingkat permintaan
terhadap hunian™ tempate=stinggal maupun lahan siap bangun. Kompetisi
mempengaruhi tingkat permintaan terhadap produk. Untuk mempertahankan
produknya PT Forza Land Indonesia Thk melaksanakan strategi Public Relations
dalam bentuk special events dimana penulis sebagai seorang Marketing
Communication Staff bertanggung jawab untuk mengelolanya. Menurut Any
Noor, ada tiga tahapan dalam mengelola event, yakni tahap perencanaan event,
tahap mengidentifikasi risiko padaoperasional Event, dan tahap evaluasi.

Pengelolaan event membuat penulis tertarik untuk mempelajarinya secara
langsung dan lebih mendalam dengan melaksanakan praktik kerja magang di PT.
Forza Land Indonesia Thk sebagai Marketing: Communications Staff sehingga
penulis dapat mencapai tujuan dart perkuliahan Internship yaitu kesiapan
mahasiswa dalam menghadapi dunia_kerja. Dengan melakukan praktik kerja
magang, penulis ‘dapat merasakan “pekerjaan " sebagai-~seorang Marketing
Communication terutama dalam setiap tahapan:pengelolaan gvent.

Kata kunci: Properti, Apartemen, Marketing Communication, Event
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