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ABSTRAK

Komunikasi  pemasaran  merupakan  bentuk  komunikasi  yang  di  gunakan  PT  Alfa
Goldland Realty Tbk yang bertujuan untuk memperkuat strategi pemasaran dan membantu
kegiatan  pemasaran  PT  Alfa  Goldland  Realty  Tbk.  Selain  itu,  kegiatan  komunikasi
pemasaran adalah kegiatan yang ditujukan untuk memperkenalkan, suatu produk yang akan
dipasarkan. Dengan semakin meningkatnya, minat masyarakat untuk membeli rumah masih
cukup  tinggi,  maka  perusahaan  –  perusahaan  properti  semakin  kompetitif  dan  menuntut
perusahaan untuk mampu beradaptasi dan dapat unggul diantara perusahaan lainnya. Maka
dari itu PT Alfa Goldland Realty Tbk menggunakan strategi komunikasi melalui advertising,
sales promotion,  dan  public  relation.  Strategi komunikasi yang digunakan sangat  penting
bagi  PT Alfa Goldland Realty Tbk dikarenakan  advertising,  sales  promotion,  dan  public
relation dapat memperkenalkan, menjalin maupun menciptakan interaksi antara perusahaan
dengan konsumen. Dan kegiatan tersebut, merupakan suatu usaha untuk mengkomunikasikan
perusahaan, produk maupun jasa kepada target audience.

Keywords : Marketing Communication, Advertising, Sales Promotion, Public Relation
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