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ABSTRAK 

 

Saat ini dunia bisnis kian berkembang. Hal ini dibuktikan dengan banyaknya 

perusahaan yang merambah ke sektor bisnis selain bisnis inti perusahaannya. 

Perusahaan media di Indonesia pun menerapkan hal tersebut. Banyak dari perusahaan 

media yang merambah sektor bisnis lain selain sektor media.  

Kompas Gramedia memiliki bisnis di luar sektor media diantaranya adalah sektor 

pendidikan, ritel dan penerbitan, manufaktur, perhotelan serta event dan venue.  

Penulis berkesempatan untuk melakukan praktik kerja magang di Departemen 

External Communication Kompas Gramedia. Departemen External Communication 

termasuk ke dalam unit Corporate Communication Kompas Gramedia. Pekerjaan 

utama penulis adalah untuk menangani kunjungan perusahaan yang termasuk ke dalam 

Event Management. Selain pekerjaan tersebut, penulis juga melakukan aktivitas Social 

Media Management, Media Relations, Corporate Social Responsibility serta 

Sponsorship Management.  

Penulis menjalani praktik kerja magang di Departemen External Communication 

Kompas Gramedia selama tiga bulan. Selama praktik kerja magang, penulis mendapati 

beberapa persamaan dan perbedaan yang ada di pekerjaan dengan yang penulis pelajari 

di perkuliahan. Penulis juga mendapatkan banyak pengetahuan, wawasan dan 

pengalaman terutama di dunia kerja. 

 

Kata kunci : External Communication, Corporate Communication, Event Management
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KATA PENGANTAR 
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menyelesaikan penyusunan laporan kerja magang tepat waktu. Laporan keja magang 

yang berjudul “Aktivitas External Communication di Corporate Communication 

Kompas Gramedia” ini dikerjakan berdasarkan pengetahuan dan aktivitas yang 

penulis dapatkan maupun kerjakan selama menjalani praktik kerja magang selama 

kurang lebih tiga bulan lamanya. 

Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada 

pihak-pihak yang telah membantu penulis dalam pelaksanaan praktik kerja magang 
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1. Bapak Dani Miftahul Akhyar, M.Si., selaku pembimbing laporan magang 
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pembuatan laporan kerja magang sehingga penulis dapat menyelesaikan 

dengan tepat waktu. 

2. Bapak Inco Hary Perdana, S.Ikom., M. Si., selaku Ketua Program Studi 

Komunikasi Strategis Universitas Multimedia Nusantara yang telah 

mewajibkan kerja praktik magang bagi Mahasiswa Komunikasi Strategis 

Universitas Multimedia Nusantara selama tiga bulan sehingga penulis 

mendapatkan banyak pengetahuan dan pengalaman di dunia kerja.  

3. Bapak Dr. Mochammad Krena Noer, S.Sos., M. Si., selaku Sekretaris 

Program Studi Komunikasi Strategis yang telah memberi arahan mengenai 
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4. Mas Widi Krastawan selaku Direktur Corporate Communication Kompas 

Gramedia dan Mas Saiful Bahri selaku General Manager Communication 

Management Division Kompas Gramedia yang telah memberikan 
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kesempatan kepada penulis untuk melakukan kerja praktik magang di 

Corporate Communication Kompas Gramedia. 

5. Kak Viola Oyong, selaku External Communication Manager Kompas 

Gramedia dan pembimbing lapangan penulis yang telah memberi 

kesempatan penulis untuk melakukan kerja magang di departemen External 

Communication serta arahan, masukan dan bimbingannya selama penulis 

melakukan kerja praktik magang. 

6. Mba Santy Juwita selaku rekan kerja penulis atas arahan, bimbingan serta 

kerja samanya untuk menyelesaikan tugas-tugas di departemen External 

Communication Kompas Gramedia. 

7. Mba Dwi Yuni Astuti, selaku Internal Communication Manager Kompas 

Gramedia serta seluruh Mba dan Mas yang ada di divisi Communications 
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serta Maya Martha selaku teman-teman magangers di divisi 

Communication Management atas canda dan tawa, serta kebersamaannya 
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Windsor Winaktu, Cynthia Nadia Bernadi, Hendru Septyhadi, dan  
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Penulis menyadari bahwa penulisan laporan kerja magang ini masih jauh dari 

kata sempurna, baik itu pada teknis penulisan maupun konten laporan kerja magang. 

Oleh sebab itu, penulis berharap menerima kritik dan saran yang membangun dari 

semua pihak. Penulis juga berharap laporan kerja magang ini  bermanfaat bagi semua 

orang yang membaca, khususnya di bidang Public Relations. 

 

 

 

Tangerang, 18 Desember 2017 

 

                                                                        

                                                                                    Penulis 
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