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ABSTRAKSI 

 
Sanggar Edas merupakan sanggar pemberdayaan masyarakat dalam bidang seni 
budaya khususnya kesenian sunda. Aktifitas yang ada di dalamnya disamping 
pelestarian dan pengembangan seni tradisi Sunda Sangar ini juga memproduksi 
alat-alat musik tradisional yang berbahan dasar bambu Sanggar Edas juga banyak 
mengeluarkan kesenian yang khas sanggar tersebut, seperti wayang hihid, langgir 
badong, lodong bogor. Ada fenomena yang terjadi di Sanggar Edas saat ini kurang 
memiliki anak didik, dimana anggota aktif yang ada disanggar edas 32 orang dari 
150 orang maksimal. Karena berdasarkan permasalahan yang ada ini maka penulis 
merancang promosi untuk Sanggar Edas. Diharapkan dengan adanya promosi ini 
Sanggar edas menjadi lebih mendapatkan anak didik dan lebih dikenal oleh 
masyarakat. Dalam perancangan ini penulis melakukan pengumpulan data dengan 
cara metode kualitatif yaitu mewawancarai berbagai narasumber dan kualitatif 
untuk membantu pencarian data. Hasil dari promosi Sanggar Edas berupa poster, 
brosur, oneway vision, sosial media, media pendukung lainnya, yang akan disebar 
sesuai pemetaan target. 
 
Kata kunci : promosi, sanggar, edas, Bogor 
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ABSTRACT 

Sanggar Edas is the society empowerment in arts culture sunda especially art. 
Activity inside Sanggar Edas besides the preservation and of development of an 
art sunda this tradition are fortified also producing music instruments based 
traditional bamboo. Sanggar Edas are also issued the art galleries the typical, as 
wayang hihid, langgir badong, lodong bogor. But there are phenomenon that 
occurs in a Sanggar Edas currently have less students, where active members who 
are in Sanggar Edas 32 people from 150 the maximum. Based on this existing 
problems, writer designing a promotion to Sanggar Edas. And it is hoped the 
promotion, Sanggar Edas get become more students and better known by the 
community. In the design this writer gather data collection by means of a 
qualitative methodology like interviewing various speakers and qualitatively to 
help data search. The result of promotion Sanggar Edas is posters, brochures, 
oneway vision, social media, and other supporting media, who will be posted in 
according mapping target. 
 
Keywords : promotion, sanggar, edas, Bogor 
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