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Dengan ini saya,  

Nama     : Ricky 

NIM    : 09130110064 

Program Studi   : Manajemen 

 

Menyatakan bahwa saya telah melaksanakan praktek kerja magang : 

Nama Perusahaan  : PT. Ria Mitra Jaya Abadi 

Divisi    : Marketing / Pemasaran 

Alamat    : Simprug Garden 7 no 17a 

      Kebayoran Lama – Jakarta Selatan 

Periode Magang  : Juli – Agustus 

Pembimbing Lapangan : Jimmy Latif 

 

Laporan kerja magang merupakan hasil karya saya sendiri dan saya tidak 

melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain 

dirujuk dalam laporan magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya serta saya 

cantumkan di Daftar Pustaka. 

Jika di kemudian hari terbukti kecurangan/penyimpangan baik dalam pelaksanaan 

kerja magang maupun dalam penulisan laporan kerja magang, saya bersedia 

menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah yang telah saya 

tempuh. 
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