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ABSTRAKSI

Sinarmas Land merupakan perusahaan yang bergerak di bidang properti yang
beroperasi di beberapa negara besar di Asia seperti Indonesia, China, Malaysia,
dan Singapura. Di Indonesia sendiri Sinarmas Land fokus melakukan
pembangunan di kawasan BSD City — Tangerang. Dimana pada kawasan ini
Sinarmas Land memiliki tanah seluas 10.000 hektar untuk dapat dikembangkan
menjadi kawasan hunian, retail, industri, dan lainnya. Dengan tagline perusahaan
‘Building For a Better Future’, Sinarmas Land terus berusaha untuk memenubhi

segala kebutuhan customers di kawasan hunian BSD City.

Pada kesempatan ini penulis melakukan program kerja magang di divisi
Emerging Business, Sinarmas Land BSD City. Selama kegiatan kerja magang
yang penulis lakukan selama 60 hari kerja ini penulis melakukan pekerjaan-
pekerjaan seperti melakukan survey kepada masyarakat yang berada di kawasan
hunian BSD City dan sekitarnya, membuat analisa singkat terhadap hasil survey,
melakukan desktop research, penyusunan marketing dan IMC planning,

perhitungan proyeksi keuangan, dan lainnya.

Melalui program kerja magang di divisi Emerging Business Sinarmas Land
ini, penulis mendapatkan banyak pengalaman berharga dan pembelajaran terhadap
hal-hal baru yang ada di dalam dunia bisnis dan korporasi yang belum pernah
penulis dapatkan sebelumnya dalam kegiatan akademis. Keseluruhan hal yang
penulis dapatkan tersebut penulis harapkan dapat menjadi bekal yang baik untuk

penulis ketika nanti masuk ke dalam dunia kerja di masa yang akan datang.
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