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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Profil Perusahaan

2.1.1. Sejarah Perusahaan

Tangsel Pos didi 008. Surat kabar harian ini
didirikan oleh H./Mar a assa yang berhasil

membesarkan Rak Pos Group sebagai

Kelahiran g uk memajukan kota
baru karena lahirnya . butan dari penetapan
Tangerang Selatan sebagai Kot ember 2008. Melalui Tangsel Pos

diharapkan kota dengan motto Cerdas, Modern, dan Religius (CMORE) terus

berkembang menjadi ko lad a Pos 'hadir dalam upaya

memberikan in asi . r ikan warna yang
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2.1.2. Logo Perusahaan

Tangsel Pos

Portal Berita No.1 di Tangerang Selatan

an dan sekitarnya

dengan rincian se , Kota Tangerang,

ni
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2.1.5. Struktur Organisasi Perusahaan

Pembina
Margiono

\
Dewan Kebijakan Redaksi

Budi Rahman Hakim
[

Komisaris
Hari Prastowo

Direktur Utama
Atho Al Rahman
General Manager

M. Istijar Nusantara

1
Pemimpin Redaksi Manager Accounting Manager Iklan Koordinasi Sirkulasi
Ari Suhendra Wida Paramita I Eka Salim Ferdy Eka Salim

Marketing Iklan: Pemasaran:

Redaktur: Inkaso Iklan . .
1. Khomsurizal Susi Oktapiani 1l-333?'a“d' 1. Samsul
: - — udiman 2. Yadi Maulana
2. Budi Sabarudin - ;
udi sabarudin Admin Iklan 2. Ujang 3. Susyanto
3. Yuliawati Saripudin Elma N ti Ardiansyah - SUsy;
) ma Norwati . 4. Franky Daud
4. Yan Dwita Hermansyah T 3. Jamaludin
5. Samsudin Inkaso 4. Bambang
6. Irma Permata Pemasaran/Iklan 5. Armini

Agnes Sagita

MN
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Sekretaris Redaksi
Melani

Reporter:

1. Idral Mahdi
2. Sudin Antoro
— 3. Lani Pahrudin

4, Fitri
5. Linda (Penulis)

Fotografer:
— 1. Irawan
2. Deni Sanjaya

Layout:
1. Tony
2. Andriansyah
3. Siti Hardiyanti
4. Imam
5. Ferly Mulyawan

IT/Online
— Ari
Kuswondo

Gambar 2.2 Bagan Struktur Organisasi
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2.2.  Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait

Penulis bekerja dalam divisi redaksi. Divisi redaksi atau dapur redaksi menurut
Kusumaningrat dan Kusumaningrat (2014, hal. 72) sebagai tempat untuk reporter
mendengarkan arahan dari redaktur. Biasanya arahan dikoordinasikan dalam rapat
redaksi oleh Redaktur Pelaksana..Namun, selama praktik magang penulis mendapat
arahan langsung dari Pemimpin Redaksi saat rapat redaksi dan saat di lapangan bila
terjadi kendala. Rapat redaksi yang-dilaksanakan pada pagi hari dan dihadiri oleh
Pemimpin Redaksi atau Redaktur Pelaksana untuk menentukan berita esok hari.
Pemimpin Redaksi bertanggung jawab.atas kegiatan redaksional dalam memproduksi
berita secara keseluruhan. Redaktur Pelaksana bertanggung jawab langsung ke
Pemimpin Redaksi. Dapur redaksi dipimpin dan dikelola langsung oleh Redaktur

Pelaksana.

Di media cetak reporter bekerjaimengumpulkanbahan'berita berupa rekaman suara
narasumber, teks, dan foto. Jurnalis-reporter bertugas melakukan liputan sesuai hasil
rapat redaksi yang dilakukan setiap hari. Setiap reporter bertanggungjawab terhadap
tugas yang diberikan pada saat rapat redaksi. Dalam rapat tersebut, masing-masing
redaktur mengusulkan rencana liputan.dari masing-masing.sub-divisinya. Pelaksanaan
liputan mengacu pada gpengusulanangle berita dari perseorangan atau usulan tim
terhadap isu yang sedang hangat. Setelah opsi angle liputan telah ditentukan, reporter
dapat langsung ke lapangan untuk mencari data-data yang diperlukan untuk

menuliskan berita. Berita hasil liputan diberikan dua jam sebelum deadline. Semua
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material ini harus diserahkan ke editor untuk disunting kemudian akan diproses ke
bagian lay-outing untuk segera di plotting untuk diatur dalam koran. Semisal masih ada

data yang kurang, reporter dapat mencari data kembali.

Dalam praktik magang di Tangsel Pos, penulis diberikan kesempatan untuk
mencoba ke setiap sub-divisi yangstersedia. Sub-Divisi,yang direkomendasikan oleh

Pemimpin Redaksi Tangsel Pos adalah sebagai berikut;

2.2.1. Tangsel Live

Kolom ini dipublikasikan tiap Sabtu dan Minggu. Kolom ini dikhususkan
untuk memperkenalkan atau memberitakan kegiatan komunitas yang ada di
Tangerang Selatan. Dalam kolom tersebut, Tangsel Pos membuka peluang
besar kepada komunitas yang menginginkan kegiatannya diliput dengan

memberikan kontak salah satu wartawan Tangsel Pos.

2.2.2. Kolom Ekonomi Bishis

Kolom Ekonomi. Bisnis dipublikasikan setiap hari."Kolom ini membahas

tentang kegiatan terkait keuangan atau.bisnis yang.ada.di Tangerang Selatan.

2.2.3. Kolom Culinary

Kolom Culinary terbit setiap Sabtu dan Minggu. Kolom ini fokus

membahas mengenai wisata kuliner di Tangerang Selatan dan beberapa resep
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makanan yang mudah dan juga enak. Beberapa artikel juga dapat berbentuk

resep makanan dari wisata kuliner yang diangkat.

2.2.4. Tangsel City

Kolom Tangsel City terbit setiap _hari. Kolom ini membahas acara-acara

yang diselenggarakan di hanya membahas setelah

acara saja, tetapi j n hari pelaksanaan.

2.2.5. Pendidik

Kolom Penc om ini membahas
kegiatan yang me an S ggi. Di kolom ini,
wartawan diperbolehka 2minar, kuliah umum, atau

kegiatan yang berkaitan dengan ilmu p

UMN
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