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ABSTRAKSI

Desain Komunikasi Visual atau yang lebih dikenal dengan sebutan DKV 

merupakan suatu bidang ilmu yang mempelajari bagaimana sebuah desain 

diciptakan bukan hanya untuk dinikmati secara visual, tapi juga dapat 

menyampaikan pesan tertentu. Ilmu DKV tidak hanya diterapkan pada media 

cetak, tetapi juga dapat digunakan pada media digital, seperti pembuatan iklan TV 

atau website. Banyak perusahaan yang menawarkan posisi untuk mereka yang 

memiliki keahlian dalam bidang desain. Salah satu contoh posisi pekerjaan yang 

membutuhkan keterampilan dalam mendesain adalah Marketing Communication.

Dalam laporan kerja magang ini, penulis ingin membahas dan memberikan 

gambaran sedikit tentang peran sebagai staf Marketing Communication di PT. 

SuRE Indonesia dan apa saja yang telah penulis lakukan dan kerjakan selama 

proses kerja magang berlangsung, apa saja yang harus diperhatikan saat melamar 

pekerjaan dan selama bekerja, dan bagaimana menghadapi pekerjaan yang datang 

terus-menerus.

Kata kunci: desain, dkv, marketing communication.
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan YME, karena berkat pertolongan 

dariNya, penulis dapat menyelesaikan kerja magang sebagai staf Marketing 

Communication selama dua bulan di PT. SuRE Indonesia. Penulisan laporan kerja 

magang ini merupakan salah satu syarat kelulusan yang harus ditempuh oleh 

penulis sebagai mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara tingkat akhir.

Banyak suka dan duka yang penulis hadapi selama proses kerja magang 

sampai pembuatan laporan kerja magang ini. Tetapi, pada akhirnnya penulis 

mampu melewati proses tersebut sampai selesai. Penulis dapat menyelesaikan 

laporan kerja magang ini tidak lepas dari bantuan, dukungan, juga bimbingan 

beberapa pihak, baik dari dalam maupun luar UMN. Untuk itu, penulis ingin 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. UMN, tempat yang penuh suka dan duka bagi penulis dalam menjalani 

perkuliahan selama 4 tahun.

2. Bpk. Desi Dwi Kristanto, selaku Ketua Program Studi yang sudah banyak 

membantu penulis selama ini.

3. Mas Rizaldi, selaku dosen pembimbing penulis yang walaupun tidak sering 

bertemu, tapi sangat membantu dalam proses penulisan laporan kerja magang 

ini.

4. Bpk. Rudolf Ang Dinata, selaku atasan sekaligus pembimbing lapangan 

penulis selama penulis melakukan kerja magang di PT. SuRE Indonesia.

5. Mbak Hilda Octavia, selaku HRD PT. SuRE Indonesia yang juga banyak 

membantu penulis dalam menyiapkan berkas-berkas keperluan laporan 

magang penulis.

6. Segenap staf PT. SuRE Indonesia yang sedikit banyak sudah membantu 

penulis selama kerja magang berlangsung.

7. Keluarga kecil di rumah, yang terus mendorong untuk tetap semangat dan 

sangat pengertian dengan kehidupan ‘tidak normal’ yang dihadapi penulis.

8. Teman-teman yang selalu memberikan semangat, menjadi sumber inspirasi, 

dan sangat membantu dalam pengerjaan laporan kerja magang penulis ini.
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Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

mau meluangkan waktunya untuk membaca laporan kerja magang yang penulis 

buat ini. Tidak ada manusia yang sempurna, begitu juga dengan sebuah karya. 

Semoga apa yang penulis buat dan bagikan ini bermanfaat bagi semua yang 

membaca. Tidak ada kata lain yang bisa diucapkan selain.. terima kasih.

Penulis,

Angela Nathania
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