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KATA PENGANTAR 

Penulis menggunakan kata-kata untuk menggambarkan Tugas Akhir yang 

dibuat, tidak hanya menggunakan kata-kata untuk berbicara. Berkomukasi 

merupakan hal yang terpenting dalam menyampaikan ide kepada seseorang, 

sekaligus juga berinteraksi dengan lawan bicara. Hal tersebut yang menjadi alasan 

penulis untuk mengambil topik pembahasan Creative Director dalam pembuatan 

corporate video VIP. 

 Ada beberapa alasan penulis mengapa topik ini perlu dibaca, antara lain 

penulis ingin menyampaikan bahwa peran seorang Creative Director adalah 

bukan hanya perluasan dari sutradara pada pembuatan film, melainkan orang yang 

mengenal lebih dalam tentang kliennya. Sehingga pesan yang dikomunikasikan 

dapat tersampaikan ke target utamanya. Laporan Tugas Akhir ini memiliki tujuan 

untuk mengetahui bagaimana seorang Creative Director mengangkat sebuah 

karakteristik suatu rumah produksi dijadikan bentuk visual. Dimana laporan 

Tugas Akhir ini dapat dibaca oleh kalangan pemula yang ingin mencoba menjadi 

Creative Director dikemudian harinya. 

 Selama proses pembuatan laporan Tugas Akhir ini, penulis mendapatkan 

beberapa temuan serta pembelajaran penting, diantaranya penulis lebih mengenal 

bagaimana cara kerja Creative Director menggali informasi suatu perusahaan. 

Penulis berharap dengan membaca laporan Tugas Akhir ini pembaca dapat 
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ABSTRAKSI 

Topik yang dibawakan penulis dalam Tugas Akhir corporate video VIP tidak lain 

adalah mengenai pengenalan sebuah perusahaan yang berkerja dalam pembuatan 

TV program, custom video, dan viral digital. Penulis menjabat sebagai Creative 

director sebagaimana mempertanggungjawabkan bentuk visual dan audio visual 

corporate video ini. Maka dari itu, penulis menggambarkan hasil kinerja dan 

proses penyelesaian masalah VIP sebagai pendatang baru dalam bisnis ini, serta 

penulis ingin membahas kualitas VIP Production dalam hal kecepatan, pelayanan, 

dan kreatifitas serta pemberian solusi kepada klien. 

 

Kata kunci : Corporate video, company profile, professional 

Peranan Creative... Aland Seanatra Lawson, FSD UMN, 2016



 

 

ABSTRACT 

The topics that presented by the author in final report corporate video VIP is none 

other than the introduction of a company that works in making TV programs, 

custom video, and digital viral. Therefore, the author describes the performance 

and the process of resolving their problems in a professional manner as a new 

comer in the business, as well as the author would like to take up the quality of 

VIP Production in terms of speed, service and creativity in providing solutions to 

clients. 

 

Key Word : Corporate video, company profile, professional 
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