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BAB II

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Sejarah Singkat Local Brand
Local Brand memulai usahanya dibidang online fashion mall pada tahun 2011
didirikan oleh Bapak Sayed Muhammad. Localbrand.co.id adalah perusahaan
yang didirikan dibawah bendera local.co.id pada 20 November 2011. Selain
localbrand.co.id, local.co.id memiliki produk lainnya yakni localtalent.co.id
Local Brand didirikan dengan tujuan untuk mengangkat potensi talenta lokal
melalui media informasi teknologi. Yang menyediakan berbagai merk fashion
yang dirancang dan diproduksi secara lokal di Indonesia, dan mendukung mereka
dengan platform online khusus untuk memasarkan merk mereka. Oleh karena itu
dengan adanya berbagai merk dan berbagai produk fashion dari kepala sampai
dengan kaki yang cocok dengan selera pelanngan. Produk yang dijual adalah
pakaian, sepatu, tas, topi, aksesoris. Dan semuanya adalah produk lokal, buatan

Indonesia.

2.1.1 Logo Perusahaan

LocalBrand.co.d

Gambar 2.1 Logo Localbrand.co.id
(Sumber: Localbrand.co.id)
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Local Brand mempunyai logo Local Brand yang diambil dari logo
local.co.id. Filosofi logo local.co.id itu simplicity dan keanekaragaman yang

menampilkan unsur etnis Indonesia seperti pattern pada batik.

2.1.2 Visi dan Misi Perusahaan
Perusahaan yang baik adalah perusahaan yang mempunyai visi dan misi
dalam menjalankan usahanya. Berikut adalah visi dan misi Local Brand.
Misi :
- Membuat kekuatan pasar merk lokal untuk mendukung penguasaan
pasar produk lokal di industri fashion di Indonesia.
- Dukungan merk fashion lokal untuk tumbuh dan secara luas dikenal
tidak hanya di Indonesia tapi sampai dengan manca negara.
- Memberdayakan merk lokal untuk go Internasional.
Visi :
- Memberdayakan merk-merk yang ada di Indonesia dengan bekerja
sama dengan desainer-desainer Indonesia yang memiliki visi yang sa,a
untuk meningkatkan industri fashion di Indonesia, tidak hanya di

Indonesia saja tetapi diseluruh dunia.
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2.2 Struktur Organisasi Perusahaan

CEO - Sayed

Chief Creative
Officer - Vacant
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