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ABSTRAK

Indonesia merupakan Negara yang kaya akan suku, budaya, dan tradisi. Salah
satunya adalah tradisi barongsai yang dibawa oleh etnis Tionghoa. Barongsai
merupakan salah satu tradisi di Indonesia yang patut dibanggakan, namun saat ini
tradisi ini terancam punah. Remaja jaman sekarang ini tidak memiliki minat untuk
ikut bermain barongsai karena dianggap ketinggalan jaman dan memalukan.
Paradigma ini termasuk salah satu hasil dari banyaknya budaya modern yang
masuk ke Indonesia, khususnya kota besar seperti Jakarta dan Tangerang, yang
kemudian mempengaruhi pola pikir masyarakat. Akibat dari isu ini mulai
dirasakan oleh tempat pelatihan barongsai Kong Zi Miao Indonesia yang
mengalami penurunan anggota. Perancangan visual commercial campaign ini
bertujuan untuk meningkatkan minat remaja untuk ikut dalam kegiatan barongsai
agar tradisi ini dapat tetap terpelihara, ditujukan terutama untuk remaja berusia
15-18 tahun di Tangerang. Perancangan ini didukung dengan beberapa metode
pengumpulan data untuk mendapatkan hasil yang maksimal, antara lain
wawancara, observasi, dan studi literatur.

Kata kunci: Tradisi, barongsai, komersil, kampanye, remaja, desain.
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ABSTRACT

Indonesia is very rich of ethnic, culture, and tradition. One of the tradition is lion
dance which was brought by the Tionghoa ethnic. Lion dance is one of the
prestigious tradition in Indonesia which is worth to be proud of, but
unfortunately, it is threatened to be extinct. Adolescents today do not have interest
to be part of the lion dance because they assume it as an old style and
embarrassing activity. This negative paradigm is as the result of the bunch of
modern cultures coming into Indonesia, especially the metropolis cities like
Jakarta and Tangerang, which then influenced the mindser of the people. The
effect of this issue is starting to be perceived by Kong Zi Miao as a lion dance
training school. Kong Zi Miao is dacing with decreasing amount of the members.
This commercial campaign visual project is aiming to increase the adolescents’
interest to be involved in practicing lion dance, so that this tradition will stay
forever. This project is addressed to the 15-18 years old adolescents living in
Tangerang. this project is also supported by several collecting data methods for
the maximum result, those are interview, observation, and study of literature.

Key words: Tradition, lion dance, commercial, campaign, adolescent, design.
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