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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI TOKO FASHION 

DELAQUEEN UNTUK WANITA BIG SIZE 

 (Alva Savero Mardika Putra) 

ABSTRAK 

Delaqueen merupakan toko pakaian dalam yang di dirikan pada tahun 2009. Toko 

ini yang awalnya dari sekadar menjual kembali (reseller) produk dari produsen 

pakaian dalam wanita yang di jual dari rumah yang mempromosikannya dari 

Whatsapp, lalu pada tahun 2016 mulai menjualnya dari sosial media yang saat ini 

sudah memiliki 3 cabang berada di jogja,bali. Delaqueen memiliki produk yang 

bervariasi, tidak hanya pakaian dalam ukuran ekstra saja tapi juga outer, baju 

renang, pakaian olahraga, jogger, short pants, hot pants, hingga skinny jeans 

dengan berbagai ukuran Big Size yang tidak didapati di toko lain namun 

Delaqueen masih banyak wanita besar Indonesia kurang di ketahui oleh 

masyarakat Wanita berbadan besar di Tangerang Selatan. dengan masalah ini 

adanya solusi media promosi yang tujuan untuk memperkenalkan Delaqueen 

kepada masyarakat wanita besar tangerang selatan agar lebih di ketahui dan 

meningkatkan audiens tepat dan ekfektif. 

 

Kata kunci: Delaqueen,Pakain dalam,Wanita,Promosi,Big Size 
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DELAQUEEN FASHION STORE PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR BIG 

SIZE WOMEN 

(Alva Savero Mardika Putra) 

ABSTRACT (English) 

Delaqueen is a lingerie shop that was founded in 2009. This shop started from 

just reselling (reseller) products from women's underwear manufacturers which 

were sold from homes promoting them from Whatsapp, then in 2016 started 

selling them from social media which is now it already has 3 branches located in 

jogja, bali. delaqueen has a variety of products, not only extra size underwear but 

also outerwear, swimwear, sportswear, joggers, short pants, hot pants, to skinny 

jeans with various big sizes which is not found in other shops but delaqueen there 

are still many large Indonesian women who are not well known by the large 

women community in South Tangerang. With this problem, there is a media 

promotion solution that aims to introduce delaqueen to the large women's 

community in South Tangerang so that it is better known and increases the 

audience precisely and effectively. 

 

Keywords: Delaqueen,Lingerie,Women,Promotion,Big Size 
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