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Pengaruh Konten Youtube Raditya Dika “Gini Lho Cara Beli
Reksadana” Terhadap Minat Menggunakan Aplikasi Bibit Pada

Generasi Z

(Cindy Clarita)

ABSTRAK

Penelitian ini membahas konten Youtube Bibit yang bekerjasama dengan
Raditya Dika untuk mengulik investasi reksdana. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh konten Youtube Raditya Dika “Gini Lho Cara
Beli Reksadana” terhadap minat menggunakan aplikasi Bibit pada generasi
Z. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dengan sifat eksplanatif. Penelitian
ini menggunakan metode survei yang disebarkan kepada 100 responden
generasi Z dengan rentang usia 17-27 tahun yang telah menonton konten
Youtube tersebut. Teknik pengambilan data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah non-probability sampling dengan pendekatan purposive sampling.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh konten Youtube
Raditya Dika “Gini Lho Cara Beli Reksadana” terhadap minat menggunakan
aplikasi Bibit pada generasi Z sebesar 53,2%, dan sisanya dipengaruhi faktor

lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.

Kata kunci: Konten Media Sosial, Minat Beli, Investasi
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The Influence of Content Youtube Raditya Dika “Gini Lho Cara
Beli Reksadana” on The Interest in Using Bibit Application in

Generation Z

(Cindy Clarita)

This study discusses the content of Youtube Bibit in collaboration with

Raditya Dika to explore mutual fund investment. This study aims to determine
the effect of Youtube content Raditya Dika “Gini Lho Cara Beli Reksadana™

on the interest in using Bibit application in generation Z. This type of research

is quantitative with and explanatory nature. This study uses a survey method

that is distributed to 100 respondents who are generation Z with an age range

of 17-27 years who have watched the Youtube content. The data collection

technique use this study is non probability sampling with a purposive

sampling approach. The result of this stuy indicate that there is an influence

of the Youtube content “Gini Lho Cara Beli Reksadana” on the interest in

using Bibit application in generation Z by 53,2%, and the remaining is

influenced by other factors not discussed in this study.

Keywords: Social Media Content, Purchase Interest, Investment
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