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PERANCANGAN PROMOSI BRAND WIGOTE
BAGI PENDAKI GUNUNG USIA 17 — 25 TAHUN

DI DKI JAKARTA

(louri Arnoldus Aria Kusuma)

ABSTRAK

Indonesia memiliki banyak pegunungan yang bisa didaki sebagai salah satu
aktifitas olahraga, dan rekreasi dengan banyaknya orang yang suka melakukan
aktifitas tersebut, akan diperlukannya alat perlindungan yang bisa membantu orang
yang suka melakukan aktifitas tersebut mendaki gunung, salah satunya adalah
sepatu gunung yang bisa menjaga kaki, salah satu brand yang menjual produk
seperti sepatu gunung, tas gunung, dan juga barang lainnya seperti sandal,
hammock, Wigote adalah brand lokal Indonesia yang menjual peralatan aktifitas
luar dengan harga yang terjangkau dan memiliki material serta teknologi yang sama
dengan brand lain yang sudah ternama, tetapi Wigote memiliki banyak kekurangan
yang salah satunya adalah strategi promosi mereka yang kurang konsisten dan
kurang berkualitas dengan tidak menggunakan sosial media untuk melakukan
promosi. Dengan ini Wigote mengalami kurangnya pengakuan dari target audiens,
mereka bisa mengalami berkurangnya calon pelanggan dan juga mengalami
kebangkrutan. Dengan melakukan desain ulang promosi dan melakukan strategi
perancangan baru yang bisa membantu Wigote untuk mencari calon pelanggan
baru, dengan melakukan wawancara dengan Alex selaku pemegang brand Wigote,
penulis bisa mendapatkan informasi lebih untuk mencari tahu apa masalah dan apa
yang terjadi dalam produk Wigote.

Kata kunci: Promosi, Sepatu, Sosial media, Gunung
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DESIGNING WIGOTE PROMOTION DESIGN FOR MOUNTAIN

CLIMBERS AGED 17 - 25 IN DKI JAKARTA

(louri Arnoldus Aria Kusuma)

ABSTRACT (English)

Indonesia has many mountains that can be climbed as a sport and recreational
activity. With so many people who like to do these activities, there will be a need
for protective equipment that can help people who like to do these activities climb
mountains, one of which is mountain shoes that can protect their feet. one of the
brands that sells products such as mountain shoes, mountain bags, and also other
items such as sandals, hammocks, Wigote is a local Indonesian brand that sells
outdoor activity equipment at affordable prices and has the same materials and
technology as other well-known brands, However, Wigote has many shortcomings,
one of which is their promotional strategy which is less consistent and of less quality
by not using social media to carry out promotions. With this, Wigote experiences a
lack of recognition from the target audience, they can experience a reduction in
potential customers and also experience bankruptcy. By redesigning promotions
and implementing new design strategies that can help Wigote to find potential new
customers, by conducting interviews with Alex as the Wigote brand holder, the
author can get more information to find out what the problems are and what is
happening in Wigote products.

Keywords: Promotion, Shoes, Social Media, Mountain
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