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MEMBANGUN BRAND AWARENESS SEA TODAY 

Felix Ezranda Christy 

 

 

 

ABSTRAK 

 

SEA Today adalah sebuah kanal berita berbahasa inggris yang resmi berdiri pada 

28 Oktober 2020 dibawah naungan dari PT Telkom Indonesia dan juga 

Kementerian BUMN. SEA Today, baru saja bergabung dengan industri 

pertelevisian di Indonesia dan membutuhkan kesadaran merek untuk mencatatkan 

eksistensi mereka di mata masyarakat Indonesia. Salah satu strategi komunikasi 

pemasaran yang paling sering digunakan untuk meraih kesadaran merek oleh 

beberapa pelaku bisnis adalah acara spesial. Oleh karena itu, pada 4 Desember 2022 

kemarin, SEA Today menggelar acara spesial bernama SEA Today Run 2022. 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui strategi pengelolaan acara SEA 

Today Run 2022 dalam membangun kesadaran merek SEA Today. Paradigma post- 

positivisme dan penelitian deskriptif kualitatif merupakan jenis penelitian yang 

digunakan, serta menggunakan metode studi kasus. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan wawancara mendalam bersama 3 partisipan yang terlibat secara 

langsung dalam proses pengelolaan acara SEA Today Run 2022. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa dari proses pengelolaan acara SEA Today Run 2022 yang sudah 

dilakukan, dapat dikatakan acara ini sudah berhasil dalam membangun kesadaran 

merek dari SEA Today melalui proses pengolaan acara yang baik dan efektif. 

 

 

 

 

Kata kunci: Event Management, SEA Today, Brand Awareness 
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SEA TODAY RUN 2022 EVENT MANGEMENT IN BUILDING SEA 

TODAY BRAND AWARENESS 

Felix Ezranda Christy 

 

 

 

ABSTRACT 

 

SEA Today is an English-language news channel that was officially established on 

October 28, 2020, under the auspices of PT Telkom Indonesia and the Ministry of 

State-Owned Enterprises (BUMN). SEA Today, which can be considered a 

newcomer to the Indonesian television industry, aims to boost its brand awareness 

and establish its presence among the Indonesian populace. One of the most 

commonly utilized marketing communication strategies to achieve brand awareness 

by various businesses is through special events. Therefore, on December 4, 2022, 

SEA Today organized a special event called SEA Today Run 2022. This research 

aims to understand the event management strategy of SEA Today Run 2022 in 

enhancing SEA Today's brand awareness. The post-positivism paradigm and 

qualitative descriptive research are the types of research used, employing a case 

study method. Data collection techniques involved in-depth interviews with three 

participants directly involved in the management process of SEA Today Run 2022. 

The research findings indicate that from the conducted management process of SEA 

Today Run 2022, the success of this event can be said to have influenced the 

increase in brand awareness of SEA Today itself. 

 

 

Keywords: Event Management, SEA Today, Brand Awareness 
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