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(ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES PADA IKLAN WARDAH 

VERSI MATTE FOR ME DAN MAKE OVER VERSI GET GLAZED 

WITH NIKI) 

Nathanael Dewa Ranjita 

 

ABSTRAK 

 

 

Representasi adalah kegiatan penggunaan bahasa yang melibatkan tanda dan 

gambar yang mewakili atau merepresentasikan sesuatu. Penelitian ini 

membahas mengenai fenomena representasi dalam iklan produk kecantikan 

yang berarti membahas kecantikan seperti apa yang terdapat dalam iklan 

tersebut. Penelitian ini menggunakan Wardah dengan iklan Matte For Me 

dan Make Over dengan iklan Get Glazed With NIKI sebagai iklan yang 

akan dianalisis. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

mendeskripsikan seperti apa representasi standar kecantikan yang terdapat 

dalam kedua iklan tersebut. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

semiotika Roland Barthes dengan teknik pengumpulan data berupa 

observasi non paritisipatif. Hasil penelitian ini menemukan bahwa dalam 

iklan Wardah versi Matte For Me terdapat representasi kecantikan 

perempuan Indonesia yang beragam. Keberagaman tersebut tergambar dari 

warna kulit, rambut, dan penggunaan hijab. Sedangkan, dalam iklan Make 

Over Get Glazed With NIKI ditemukan representasi kecantikan inklusif 

yang mewakili perempuan dengan kulit sawo matang, berambut pendek, dan 

memiliki tubuh yang tidak terlalu tinggi. 

 

Kata kunci: Representasi, Standar Kecantikan, Brand Kecantikan 

Indonesia, Semiotika Roland Barthes. 
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BEAUTY STANDARD REPRESENTATION IN ADVERTISING 

(ROLAND BARTHES' SEMIOTIC ANALYSIS OF WARDAH 

ADVERTISEMENT MATTE FOR ME VERSION AND MAKE 

OVER ADVERTISEMENT GET GLAZED WITH NIKI VERSION) 

Nathanael Dewa Ranjita 
 

 

ABSTRACT 

 

Representation is the activity of using language that involves signs and 

images that represent something. This research discusses the phenomenon 

of representation in beauty product advertisements, which means discussing 

what kind of beauty is contained in the advertisement. This research uses 

Wardah with the Matte For Me advertisement and Make Over with the Get 

Glazed With NIKI advertisement to be analyzed. This research aims to find 

out and describe what the representation of beauty standards is like in the 

two advertisements. This research uses Roland Barthes' semiotic analysis 

method with non-participatory observation as the data collecting 

techniques. The results of this research found that in the Wardah Matte For 

Me version of the advertisement there is a diverse representation of the 

beauty of Indonesian women. This diversity is reflected on skin color, hair, 

and the use of the hijab. Meanwhile, in the Make Over Get Glazed With 

NIKI advertisement, an inclusive representation of beauty was found which 

representing women with brown skin, short hair, and bodies that are not too 

tall. 

 

Keywords: Representation, Beauty Standard, Indonesian Beauty Brand, 

Roland Barthes Semiotic 
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