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REPRESENTASI MASKULINITAS DI INDONESIA MELALUI
IKLAN TVC EXTRAJOSS

(Malvin Darmawan)

ABSTRAK

Video iklan yang digunakan oleh peneliti merupakan bentuk representasi yang
menampilkan realitas yang terjadi dalam kehidupan masyarakat Indonesia. salah
satu bentuk realitas tersebut adalah konsep maskulinitas yang terjadi dalam
masyarakat. Konsep maskulinintas secara singkat dapat diartikan sebagai konsep
yang dijalankan berdasarkan norma, standar serta idealisme dari sifat dan perilaku
seorang pria. Pada penelitian ini, peneliti ingin mengetahui representasi konsep
maskulinitas seorang pria dalam tiga video iklan milik ExtraJoss. Pendekatan yang
dilakukan adalah deskriptif kualitatif dengan menggunakan metode semiotika John
Fiske yang dibagi kedalam tiga level yaitu realitas, representasi dan ideologi serta
paradigma konstruktivi. Hasil penelitian menjelaskan bahwa dari ketiga video iklan
ExtraJoss menunjukan bahwa terdapat representasi maskulinitas seorang pria yang
terjadi pada beberapa pemeran serta untuk menjadi seorang maskulinitas terdapat
perbedaan norma yang terkandung dari ketiga video ExtraJoss dan disesuaikan
berdasarkan konsep maskulinitas yang ada pada era tersebut.

Kata kunci: John Fiske, Maskulinitas, Representasi, Semiotika.
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REPRESENTATION OF MASCULINITY IN INDONESIA
THROUGH EXTRAJOSS TVC ADVERTISING

(Malvin Darmawan)

ABSTRACT

The advertising video used by researchers is a form of representation that shows
the reality that occurs in the lives of Indonesian people. One form of this reality is
the concept of masculinity that occurs in society. The concept of masculinity can be
briefly interpreted as a concept that is based on norms, standards and ideals of a
man's character and behavior. In this study, researchers wanted to know the
representation of the concept of male masculinity in three advertising videos
belonging to ExtraJoss. The approach taken is descriptive qualitative using John
Fiske's semiotic method which is divided into three levels, namely reality,
representation and ideology as well as the constructivist paradigm. The results of
the research explain that the three ExtraJoss advertising videos show that there is
a representation of a man's masculinity that occurs in several actors and that to
become a masculinity there are different norms contained in the three ExtraJoss
videos and they are adjusted based on the concept of masculinity that existed in that
era.

Keywords: John Fiske, Masculinity, Representation, Semiotics.
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