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PERANCANGAN PROMOSI KAFE SANDWICH ATTACK DI 

TANGERANG KOTA 

 Owen Ananda Putra 

ABSTRAK 

Sandwich Attack merupakan sebuah kafe yang menawarkan berbagai 
makanan dan minuman, khususnya western food dan sandwich dengan 
konsep kafe communal space dengan tema garden, kafe yang berada di 
Tangerang Kota ini dapat menjadi sebuah wadah untuk para pelaku seni untuk 
menaungi karya karya mereka di Tangerang, seperti musik, seni rupa, dan 
lainnya. Sandwich Attack memiliki kendala dalam promosinya yang 
menyebabkan kurangnya awereness pada masyarakat Tangerang, 
permasalahan dari kurangnya strategi dan visual yang belum bisa 
menyampaikan nilai dari brand serta visual yang kurang menarik, sehingga 
target penjualan pun belum dapat terpenuhi secara optimal. Pentingnya 
keberadaan kafe Sandiwch Attack ini dapat memberikan kontribusi kepada 
PDB atau Produk Domestik Bruto dan juga sebagai kafe yang dapat menangui 
karya dari para pelaku seni di Tangerang. Dengan adanya wadah seni yang 
baik diharapkan dapat meningkatkan semangat para pelaku seni untuk tetap 
berkarya dan berinovasi, dan juga dapat berdampak positif pada peningkatan 
ekonomi daerah terutama dalam bidang pariwisata dan kuliner. 
 
Kata kunci: promosi, kafe, western food 
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PROMOTIONAL DESIGN OF SANDWICH ATTACK CAFE IN 

TANGERANG CITY  

 Owen Ananda Putra 

ABSTRACT (English) 

Sandwich Attack is a cafe that offers a variety of foods and drinks, especially 
western food and sandwiches with the concept of a communal space cafe with 
a garden theme, this cafe in Tangerang City can be a forum for artists to 
house their work in Tangerang, such as music, fine arts, and others. Sandwich 
Attack has obstacles in its promotion which causes a lack of awereness in the 
Tangerang community, problems from a lack of strategy and visuals that have 
not been able to convey the value of the brand and visuals that are less 
attractive, so that sales targets have not been met optimally. The importance 
of the existence of this Sandiwch Attack cafe can contribute to GDP or Gross 
Domestic Product and also as a cafe that can meet the work of artists in 
Tangerang. With a good art platform, it is hoped that it can increase the 
enthusiasm of artists to continue working and innovating, and can also have 
a positive impact on improving the regional economy, especially in the 
tourism and culinary fields. 
 
Keywords: promotion, kafe, western food 
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