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PERANCANGAN BRAND DESTINATION

PULAU BIAK PAPUA

(Juan Kevin Antonio)

ABSTRAK

Wisata alam adalah kegiatan yang dilaksanakan untuk melihat dan
mendalami gejala alam yang unik dan indah di suaka margasatwa dan taman
nasional, taman hutan di kawasan wisata alam utama. Pulau Biak yang
terletak di Provinsi Papua merupakan wisata alam yang terletak di sebuah
pulau kecil di Teluk Cendrawasih. Pulau Biak memiliki berbagai macam
lokasi atau destinasi wisata. Mulai dari wisata bahari, wisata budaya, sampai
wisata sejarah peninggalan perang dunia Il. Dengan banyaknya destinasi
wisata yang dimiliki oleh Pulau Biak, Pulau Biak masih belum mempunyai
identitas untuk dikenal oleh Masyarakat Indonesia khususnya yang
berdomisili di Jabodetabek. Dengan adanya permasalahan tersebut, penulis
memutuskan untuk membuat perancangan brand destination untuk Pulau
Biak. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode campuran
yaitu dengan teknik wawancara, kuesioner, dan studi referensi. Untuk
perancangan karya digunakan teori branding yang terinspirasi dari buku
“Brand Identity Design” karya Wheeler, serta framework “Destination
Strategic Branding” yang dikembangkan oleh Balakrishnan yang terdiri dari
conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating
touchpoints, dan managing assets.

Kata kunci: Pulau Biak, Pariwisata, Identitas, Brand Destination
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BIAK ISLAND BRAND DESTINATION DESIGN

Juan Kevin Antonio

ABSTRACT (English)

Nature tourism is an activity carried out to see and explore unique and
beautiful natural phenomena in wildlife reserves and national parks, forest
parks in major natural tourism areas. Biak Island, located in Papua Province,
IS a natural tourist attraction located on a small island in Cendrawasih Bay.
Biak Island has various tourist locations or destinations. Starting from
marine tourism, cultural tourism, to historical tourism from World War 11
relics. With the many tourist destinations that Biak Island has, Biak Island
still does not have an identity to be known by the Indonesian people,
especially those who live in Jabodetabek. Given these problems, the author
decided to design a brand destination for Biak Island. The method used in
this research is a mixed method, namely interview techniques, questionnaires
and reference studies. To design the work, branding theory was used which
was inspired by the book "Brand Identity Design" by Wheeler, as well as the
"Destination Strategic Branding™ framework developed by Balakrishnan
which consists of conducting research, clarifying strategy, designing identity,
creating touchpoints, and managing assets.

Keywords: Biak Island, Tourism, Identity, Brand Destination
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