
 

 

 

 

 PERANCANGAN WEBSITE ASOSIASI FORMASI TENTANG 

LOKASI PEMANCINGAN DI JABODETABEK 

 

 

 LAPORAN SKRIPSI  

 

Muhammad Rifki Ramadhani  

00000031807 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2023 

 



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

i 

PERANCANGAN WEBSITE ASOSIASI FORMASI TENTANG 

LOKASI PEMANCINGAN DI JABODETABEK 

 

 

LAPORAN SKRIPSI  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana  Desain (S.Ds.) 

 

Muhammad Rifki Ramadhani  

00000031807 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2023 

 

 



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

ii 

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

 

  



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

iii 

HALAMAN PENGESAHAN 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

iv 

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 
Sebagai civitas academica Universitas Multimedia Nusantara, saya yang bertanda 

tangan di bawah ini: 

Nama   : Muhammad Rifki Ramadhani 

NIM    : 00000031807 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas   : Seni dan Desain 

Jenis Karya   : Tugas Akhir 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Universitas Multimedia Nusantara Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive 

Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul. 

PERANCANGAN WEBSITE ASOSIASI FORMASI TENTANG LOKASI 

PEMANCINGAN DI JABODETABEK 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti 

Noneksklusif ini, Universitas Multimedia Nusantara berhak menyimpan, 

mengalihmediakan/mengalihformatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data 

(database), merawat, dan memublikasikan tugas akhir saya selama tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

Tangerang, 21 Desember 2023 

Yang menyatakan, 

 

 

(Muhammad Rifki Ramadhani) 

 

  



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

v 

KATA PENGANTAR 

 

Penulis mengucapkan puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat dan rahmat-Nya. Tugas akhir yang berjudul "Perancangan Media Informasi 

Untuk Asosiasi Formasi Tentang Lokasi Pemancingan di Wilayah 

JABODETABEK" ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi 

pada program studi desain komunikasi visual. 

Penulisan tugas akhir ini dilandasi oleh semangat untuk memberikan 

kontribusi nyata bagi para pecinta olahraga memancing, khususnya pada rentang 

usia 31-40 tahun. Dalam dunia yang terus berkembang, informasi adalah kunci, dan 

penulis berharap media informasi yang dirancang dapat memudahkan para 

pemancing untuk menemukan tempat pemancingan yang sesuai dengan keinginan 

dan kebutuhan mereka. 

Dalam perancangan media informasi ini, penulis mencoba menggabungkan 

elemen-elemen desain yang menarik dengan kemudahan navigasi sehingga 

informasi dapat diakses dengan cepat dan efektif. Dengan demikian, diharapkan 

tugas akhir ini dapat memberikan manfaat dan memberdayakan para pemancing di 

wilayah JABODETABEK. 

Penulis mengucapkan terima kasih, kepada: 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara. 

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Harry Mores, S.Ds., M.M., sebagai Pembimbing pertama yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Dudit Widodo, sebagai narasumber yang telah memberikan informasi 

seputar lokasi pemancingan. 



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

vi 

6. Irwan Ridwan, S.P., sebagai narasumber yang telah memberikan informasi 

seputar lokasi pemancingan dan komunitas Formasi (Federasi Olahraga 

Memancing Seluruh Indonesia) 

7. Faisal Supriatna, Giri Anggara, Kevin Nawa, Owen Ananda, Eleazar 

Dzaki, sebagai narasumber yang telah memberikan pengalamannya 

sebagai pemancing. 

8. Nicholas Jeremia, Bintang Faisal, Igniatus Bima, Kevin Immanuel, dan 

teman-teman lainnya yang telah memberikan dukungan moral sehingga 

penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

9. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

 

Semoga karya tugas akhir ini dapat menginspirasi orang lain untuk membuat 

karya tugas akhir dan desain yang serupa. Semoga karya ini juga dapat memberikan 

manfaat edukasi bagi para pemancing, khususnya yang berusia 31-40 tahun. 

 

Tangerang, 22 Desember 2023 

 

 

(Muhammad Rifki Ramadhani) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

Perancangan Website Asosiasi…, Muhammad Rifki Ramadhani, Universitas Multimedia 

Nusantara 

vii 

PERANCANGAN WEBSITE ASOSIASI FORMASI TENTANG 

LOKASI PEMANCINGAN DI JABODETABEK  

(Muhammad Rifki Ramadhani) 

ABSTRAK 

Memancing merupakan kegiatan yang banyak diminati oleh masyarakat 

Indonesia, terutama di wilayah Jabodetabek. Sayangnya, informasi mengenai 

lokasi pemancingan sering kali tidak lengkap dan tidak akurat. Penelitian ini 

bertujuan untuk merancang media informasi yang efektif bagi Asosiasi 

Formasi mengenai lokasi pemancingan di wilayah Jabodetabek. Fokus 

utamanya adalah untuk memenuhi kebutuhan masyarakat usia 31-40 tahun 

yang memiliki minat memancing. Dalam konteks ini, kolam pemancingan 

diidentifikasi sebagai lokasi yang potensial untuk memenuhi hasrat 

memancing. Asosiasi Formasi, sebagai komunitas pecinta memancing, 

memegang peranan penting dalam membina olahraga memancing. Oleh 

karena itu, diperlukan media informasi yang tepat, baik berupa website 

maupun media sosial, yang dapat menghubungkan komunitas ini dengan 

informasi yang akurat dan terkini mengenai lokasi pemancingan. Selain 

memberikan rekomendasi lokasi pemancingan, media ini juga akan memuat 

informasi terkait alamat, nomor kontak pengelola, fasilitas dan jenis ikan 

yang dapat ditangkap di setiap kolam pemancingan. Harapannya, media 

informasi ini akan membantu memudahkan pengalaman memancing 

masyarakat di wilayah Jabodetabek. 

Kata kunci: Mancing, Pemancingan, Kolam, FORMASI, Media informasi 
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FORMASI ASSOCIATION WEBSITE DESIGN ABOUT FISHING 

LOCATIONS IN JABODETABEK 

(Muhammad Rifki Ramadhani) 

ABSTRACT (English) 

Fishing is an activity that many Indonesians are interested in, especially in 

the Jabodetabek area. Unfortunately, information about fishing locations is 

often incomplete and inaccurate. This research aims to design effective 

information media for the Formation Association regarding fishing locations 

in the Jabodetabek area. The main focus is to meet the needs of people aged 

31-40 years who have an interest in fishing. In this context, fishing ponds 

were identified as potential locations to fulfill fishing desires. The Formation 

Association, as a community of fishing enthusiasts, plays an important role 

in fostering sport fishing. Therefore, there is a need for appropriate 

information media, both in the form of websites and social media, which can 

connect this community with accurate and up-to-date information about 

fishing locations. In addition to providing recommendations for fishing 

locations, this media will also contain information related to addresses, 

contact numbers of managers, facilities and types of fish that can be caught 

in each fishing pond. Hopefully, this information media will help facilitate the 

fishing experience of people in the Jabodetabek area. 

Keywords: Fishing, Fishing spot, Pond, FORMASI, Information media  
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