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PERANCANGAN UI/UX PARFUM MELALUI SISTEM MEDIA

ONLINE UNTUK MENGANTISIPASI BLIND BUY
Filbert

ABSTRAK

Blind buy adalah aktivitas jual-beli di mana konsumen membeli parfum tanpa
mencoba terlebih dahulu atau memiliki kesempatan untuk mencium aroma
produk sebelumnya. Hal ini lebih sering terjadi pada pembelian secara online.
Dari proses blind buy ini, banyak pembeli yang merasa dirugikan karena tidak
menyukai aroma parfum tersebut. Blind buy memiliki resiko untuk
mendapatkan parfum berkualitas rendah atau parfum palsu. Parfum palsu atau
yang berkualitas rendah tidak hanya berdampak negatif pada penjualan
parfum asli, tetapi juga dapat menimbulkan risiko kesehatan masyarakat yang
signifikan. Pada tahun 2018, polisi di Jalan Mangga Besar membongkar
Pabrik parfum dengan memalsukan merek terkenal. Mereka mencampur
cairan beraroma dan alkohol yang mengandung metanol kandungan 26 persen
Menurut William Sicher, hal ini terjadi karena popoularitas parfum yang
mulai marak, tetapi wawasan pembeli yang kurang dalam mengetahui notes-
notes yang ada di dalam parfum. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk
membuat UI/UX tentang cara mengetahui notes-notes yang ada di dalam
parfum sehingga tidak merugikan untuk konsumen.

Kata kunci: Parfum, Blind Buy, Notes, UI/UX
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DESIGNING UI/UX ABOUT PERFUME THROUGH ONLINE

MEDIA SYSTEMS TO ANTICIPATE BLIND BUY
Filbert

ABSTRACT (English)

Blind buy is an activity of buying and selling in which consumers purchase perfume
without first trying it or having the opportunity to smell the product's aroma
beforehand. This often occurs in online purchases. From this blind buy process,
many buyers feel disadvantaged because they do not like the scent of the perfume.
Blind buy carries the risk of obtaining low-quality perfume or counterfeit products.
Counterfeit or low-quality perfumes not only have a negative impact on the sales of
genuine perfumes but can also pose significant health risks to the public. In 2018,
police on Mangga Besar Street uncovered a perfume factory that counterfeited
famous brands. They mixed aromatic liquids and alcohol containing 26 percent
methanol. According to William Sicher, this happened because the popularity of
perfumes has increased, but buyers lack knowledge about the notes present in the
perfume. Therefore, the author is interested in creating a Ul/UX to help consumers
understand the notes in the perfume, thus preventing any disadvantages for
consumers.

Keywords: Perfume, Blind buy, Notes, UI/UX
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