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PENGARUH INFLUENCER MARKETING “TASYA 

FARASYA” DAN BRAND IMAGE TERHADAP MINAT BELI 

SKINTIFIC 

 Nella Febrianti 

 

ABSTRAK 

Persaingan di industri kecantikan semakin kompetitif, banyaknya merek kecantikan 

lokal maupun luar negeri yang turut meramaikan pangsa pasar Indonesia 

menjadikan perusahaan lebih selektif dalam memilih strategi komunikasi. Kategori 

perawatan wajah  menjadi salah satu produk kosmetik dengan perkembangan yang 

sangat cepat. Produk Skintific menjadi kategori kecantikan TOP 1 hampir di semua 

e-commerce di Indonesia dan menjadi produk perawatan kulit terbesar kedua di 

internet. Di era digitalisasi ini, kegiatan pemasaran seringkali menggunakan media 

sosial TikTok yang tengah naik daun. Skintific merupakan salah satu merek yang 

menggunakan media sosial TikTok dan memanfaatkan Influencer Marketing 

sebagai strategi pemasaran. Strategi Influencer Marketing diimplementasikan 

dengan memilih Tasya Farasya sebagai Influencer yang memberi ulasan produk 

Skintific di akun TikToknya. Melalui strategi Influencer Marketing ini dapat 

memberikan efek yang cukup besar terhadap perkembangan Skintific guna 

memengaruhi Minat Beli khalayak. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui 

seberapa besar pengaruh yang diberikan oleh Influencer Marketing Tasya Farasya 

dan Brand Image terhadap Minat Beli Skintific. Metode yang digunakan pada 

penelitian ini ialah metode kuantitatif yang bersifat eksplanatif. Teknik sampling 

yang digunakan yaitu purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 230 

yang memenuhi kriteria. Hasil data diolah menggunakan IBM SPSS versi 26 

melalui uji regresi linear berganda. Hasil dari olah data tersebut, menunjukkan 

bahwa terdapat pengaruh Influencer Marketing Tasya Farasya dan Brand Image 

sebesar 37,5% terhadap Minat Beli Skintific. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Minat Beli, Pemasaran Influencer, Skintific 
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THE INFLUENCE OF “TASYA FARASYA” INFLUENCER 

MARKETING AND BRAND IMAGE ON SKINTIFIC PURCHASE 

DECISION 

 Nella Febrianti 

 

ABSTRACT 

Competition in the beauty industry is increasingly competitive, many local and 

foreign beauty brands are also increasing the Indonesian market share, making 

companies more selective in choosing communication strategies. The facial care 

category (skincare) is one of the cosmetic products with very fast development. 

Skintific products are the TOP 1 beauty category in almost all e-commerce in 

Indonesia and are the second largest skin care products on the internet. In this era 

of digitalization, marketing activities often use the popular social media TikTok. 

Skintific is one of the brands that uses TikTok social media and utilizes Influencer 

Marketing as a marketing strategy. The Influencer Marketing strategy was 

implemented by selecting Tasya Farasya as an Influencer who provided reviews of 

Skintific products on her TikTok account. Through this Influencer Marketing 

strategy, it can have a big effect on the development of Skintific to influence the 

public's buying interest. The purpose of this research is to find out how much 

influence Tasya Farasya's Influencer Marketing and Brand Image have on Skintific 

Purchase Decision. The method used in this research is a quantitative method that 

is explanatory in nature. The sampling technique used was purposive sampling with 

a total of 230 respondents who met the criteria. The data results were processed 

using IBM SPSS version 26 through multiple linear regression tests. The results of 

this data processing show that there is an influence of Tasya Farasya Influencer 

Marketing and Brand Image of 37.5% on Skintific Purchase Decision. 

  

Keywords: Brand Image, Influencer Marketing, Purchase Decision, Skintific 
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