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KATA PENGANTAR 

Dunia digital saat ini banyak mengubah cara kerja di dalam industri marketing 

pada saat ini menjadi lebih modern. Transformasi ini diikuti oleh bagaimana cara 

kerja dari setiap agensi untuk lebih menyatu dengan keinginan klien. Banyak 

agensi menciptakan cara kerja yang menyatukan service, konsultasi, 

pembelajaran, pemasaran dan penjualan untuk menciptakan brand image yang 

kuat dibandingkan dengan pesaingnya. Salah satu bagian penting dalam agensi 

merupakan account executive. 

Account executive merupakan pekerjaan yang sering disamakan dengan 

pekerjaan seorang produser film. Pada kenyataannya, account executive memiliki 

tugas yang berbeda dengan seorang produser film. Seorang account executive  

harus bisa menyampaikan apa keinginan klien kepada tim produksi dan apabila 

tidak sesuai dengan apa yang diinginkan maka produksi belum bisa berjalan 

sempurna. Seorang account executive memiliki tanggung jawab untuk mengawasi 

produksi sesuai dengan konsep yang klien inginkan.  

 Pada umumnya masyarakat hanya mengetahui tugas seorang account 

executive adalah seperti produser tanpa mengetahui lebih tepatnya tugas seorang 

account executive pada produksi sebuah video. Pada laporan tugas akhir yang 

berjudul “Peranan Account Executive Dalam Pembuatan Video Promosi 

Universitas Multimedia Nusantara”, penulis mengharapkan agar pembaca dapat 

mengerti perbedaan diantara produser film dengan account executive dalam 

pembuatan sebuah video. Penulisan ini berdasarkan pengalaman penulis yang 

sering di idetifikasikan sebagai produser dari proses pembuatan video promosi. 

Masih banyak masyarakat yang mempertanyakan peran seorang account executive 
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dalam produksi, maka dalam penulisan ini penulis membuat sebuah penjelasan 

kepada pembaca perbedaan signifikan yang terlihat jelas pada proses pembuatan 

video promosi  untuk Universitas Multimedia Nusantara. 
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dari pihak yang telah mendorong penulis selama melakukan proses penulisan. 
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selalu bersabar dan perhatian membimbing saya, sehingga dapat 
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ABSTRAKSI 

Account executive adalah seseorang dibalik layar yang bertanggung jawab secara 
keseluruhan pada sebuah produksi, mulai dari pra-produksi sampai pasca 
produksi. Dalam memproduksi sebuah video promosi juga dibutuhkan seorang 
account executive untuk mengawasi proses produksi pembuatannya. Account 
executive berperan sebagai penentu bagaimana video harus terlihat sehingga tepat 
siapakah target penontonnya sehingga mengerti bagaimana seharusnya video 
diproduksi sesuai dengan keinginan klien. Minimnya pembahasan tentang account 
executive yang menangani video promosi membuat penulis tertarik untuk meneliti 
lebih lanjut tentang video promosi sebagai salah satu jenis promosi ini. 

 

Kata kunci : Account executive, produksi, komunikasi, video promosi. 
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ABSTRACT 

Account executive is the one on behind the scene who have responsibility to the 
whole production, from pre-production until post-production. A production 
should have account executive for watching the production process. Account 
executive have their control to make decision how video should be looks and know 
who’s will be watching it until who is the audience or target market because 
account executive should be production under the agreement with client. There is 
too little discussion about account executive who work for promotion video makes 
writer curious for making research about promotion video which is, one of a kind 
media promotion.  

 

Keyword: Account executive, production, promotion video, communication. 
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