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STRATEGI SONIC BRANDING DALAM UPAYA MEMBANGUN 

ELEKTABILITAS PARTAI (STUDI KASUS PADA JINGGLE PARTAI 

AMANAT NASIONAL JELANG PEMILU 2024) 

 

 Denaldi Ramadhian  

ABSTRAK 

Menjelang pemilu 2024 banyak sekali partai-partai baru yang bermunculan, hal ini 

mengakibatkan angka persaingan semakin ketat dalam ranah politik yang 

mengakibatkan masyarakat akan memilih salah satu partai tersebut. oleh karena itu 

dibutuhkan pendekatan-pendekatan seperti strategi branding agar masyarakat 

dapat mengetahui secara jelas partai politik yang akan dipilih, dalam hal ini 

penerapan strategi tersebut dinamakan sonic branding yang mengacu pada 

penggunaan konsep komunikasi politik, sonic branding, dan pemasaran politik. 

Metode penelitian yang digunakan yakni kualitatif dengan jenis penelitian studi 

kasus deskriptif. berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, penggunaan strategi 

sonic branding dalam upaya membangun elektabilitas dinilai cukup memberikan 

perhatian yang lebih kepada masyarakat sehingga masyarakat larut dalam apa 

yang dilakukan di media sosial, televisi, dan tiktok. kesimpulan dari penelitian ini 

adalah memang pada dasarnya starategi sonic branding dinilai mampu 

memberikan perhatian yang lebih kepada masyarakat, namun tidak serta merta 

masyarakat akan memilih partai politik tersebut. 

 

 

 

Kata Kunci : komunikasi politik, Sonic branding, pemasaran politik, dan Tingkat 

keterpilihan partai. 
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SONIC BRANDING STRATEGY IN AN EFFORT TO BUILD PARTY 

ELECTABILITY (CASE STUDY ON THE JINGGLE NATIONAL 

AMANAT PARTY AHEAD OF THE 2024 ELECTION) 

 Denaldi Ramadhian 

 

ABSTRACT  

 

Approaching the 2024 election many new parties will emerge, this will result in 

increasingly tight competition in the political realm resulting in people choosing 

one of these partie. therefore approaches such as branding strategies are needed 

so that people can easily find out clearly about the party politics. Inthis case the 

strategy is called sonic branding which refers to the use of concept political 

communication, sonic branding, political marketing, and electability party. The 

research methodused is qualitative with a descriptive case study research type based 

on the results of research conducted using the sonic branding strategy in an effort 

to build electability. it is considered sufficient to give more attention to the 

community so that people are engrossed in what is done on social media, televison 

and TikTok, and theconclusion From this research, it is true that basically the Sonic 

Branding strategy is considered capable of providing more attention to the public, 

but it does not necessarily mean that the public will choose that political party. 
 

 

 

 

 

 

Keywords: political communication, Sonic branding, political marketing, 

and  electability party. 
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