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STRATEGI PENGGUNAAN HUMOR PADA IKLAN 

#MOVEONBRO HEAD & SHOULDERS INDONESIA  

Haviz Falah Asyraf 

ABSTRAK 

Humor merupakan salah satu pendekatan yang bisa dilakukan dalam 

menyampaikan pesan di dalam sebuah iklan. Berdasarkan penelitian yang diadakan 

oleh Oracle 91% orang asia lebih memilih brand yang mempunyai sense of humor. 

Hal ini dimaanfatkan oleh Head & Shoulders yang merupakan salah satu brand 

sampo terbesar, mengimplementasikan humor di dalam iklannya. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui strategi pendekatan humor yang 

dilakukan Head & Shoulders melalui perspektif IMC. Konsep yang ada di dalam 

penelitian ini adalah IMC Plan dan Advertisement oleh Moriarty. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus yang berfokus pada 

iklan Head & Shoulders #Moveonbro. Data didapatakan melalui wawancara, 

dokumentasi, studi pusaka. Hasil penelitian menemukan bahwa strategi pendekatan 

humor yang digunakan oleh Head & Shoulders dalam iklan #Moveonbro, 

digunakan berdasarkan tahapan yang ada pada konsep pembuatan Advertisement, 

setelah mengikuti tahapan yang harus dilakukan, pendekatan humor ini kemudian 

disesuaikan dengan selera humor yang disukai oleh Audience dan juga target dari 

iklan ini, sehingga pendekatan humor yang menjadi bagian dari identitas brand, bisa 

terus digunakan untuk aktivitas iklan dan promosi kedepannya serta bisa 

dikembangkan lebih lanjut sesuai dengan humor yang sedang disukai masyarakat 

pada saat ini dan ke depannya. 

 

 

Kata kunci: Head & Shoulders, Humor, Iklan, Integrated Marketing 

Communication, Strategi. 
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STRATEGY FOR USING HUMOR IN ADVERTISING 

#MOVEONBRO HEAD & SHOULDERS INDONESIA  

 
Haviz Falah Asyraf 

ABSTRACT (English) 

 

Humor is one approach that can be taken in conveying a message in an 

advertisement. Based on research conducted by Oracle, 91% of Asians prefer 

brands that have a sense of humor. This chance were used by Head &Shoulders, 

which is one of the largest shampoo brands, where they implement humor in their 

advertising. This research aims to analyze and determine the humor approach 

strategy used by Head & Shoulders through an IMC perspective. The concepts in 

this research are IMC Plan and Advertisement by Moriarty. And this research uses 

a qualitative approach with a case study method that focuses on the Head & 

Shoulders #Moveonbro advertisement. Data was obtained through interviews, 

documentation, heritage studies. The results of the research found that the humor 

approach strategy used by Head & Shoulders in the #Moveonbro advertisement are 

based on the stages in the Advertisement creation concept, after following the stages 

that had to be taken this humor approach was then adjusted to the sense of humor 

preferred by the Audience and also the target from this advertisement, so that the 

humorous approach which is part of the brand identity, can continue to be used for 

advertising and promotional activities in the future and can be further developed in 

accordance with the humor that is currently popular and also humor that gonna be 

popular in the future. 

 

Keywords: Advertisement, Head & Shoulders, Humor, Integrated Marketing 

Comunnication, Strategy. 
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