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PENGARUH CONTENT MARKETING TERHADAP BRAND 
AWARENESS BREYLEE INDONESIA

Jean Nagata

ABSTRAK

Masa pandemi yang disebabkan oleh COVID-19 atau virus corona mengharuskan 
seluruh industri beralih ke media digital. Penerapan new normal tersebut 
mengharuskan semua pelaku bisnis atau perusahaan untuk mencari cara baru yang 
lebih kreatif untuk memasarkan dan menawarkan produknya kepada konsumen. 
Melalui hal tersebut, Breylee Indonesia berusaha untuk menerapkan strategi 
marketing melalui konten-konten yang diunggah pada media sosial. Melalui konten 
pemasaran, Breylee Indonesia sebagai pemasar dapat memberikan informasi 
seputar produk untuk meningkatkan brand awareness. Penelitian ini bertujuan 
untuk mencari tahu apakah terdapat pengaruh dan seberapa besar pengaruh antara 
content marketing terhadap brand awareness Breylee Indonesia. Konsep penelitian 
yang digunakan adalah dimensi content marketing oleh Simon Kingsnorth (2016) 
dan dimensi brand awareness oleh  Keller & Swaminathan (2020). Metode 
penelitian yang dilakukan adalah kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada 
jumlah responden sebanyak 200 yang merupakan followers dari TikTok 
@breylee.id, dengan kuesioner sebanyak 35 pernyataan yang telah dilakukan uji 
validitas dan reliabilitas terlebih dahulu. Melalui data yang telah diolah, didapatkan 
hasil yaitu terdapat hubungan yang kuat antara variabel content marketing terhadap 
brand awareness, dilihat melalui nilai korelasi yaitu 0,664. Melalui hal tersebut 
dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang signifikan antara variabel 
content marketing terhadap brand awareness Breylee Indonesia.

Kata kunci: pengaruh, content marketing, brand awareness
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THE INFLUENCE OF CONTENT MARKETING ON BRAND 
AWARENESS OF BREYLEE INDONESIA

Jean Nagata

ABSTRACT

The pandemic period caused by COVID-19 or the coronavirus disease, requires all 
industries to switch to digital media. The implementation of the new normal 
requires all business people or companies to look for new, more creative ways to 
market and offer their products to consumers. Through this, Breylee Indonesia tries 
to implement marketing strategies through content uploaded to social media. 
Through marketing content, Breylee Indonesia as a marketer can provide 
information about products to increase brand awareness. This research aims to 
find out whether there is an influence and how much influence content marketing 
has on Breylee Indonesia's brand awareness. The research concept used is the 
content marketing dimension by Simon Kingsnorth (2016) and the brand awareness 
dimension by Keller & Swaminathan (2020). The research method used was 
quantitative by distributing questionnaires to 200 respondents who were followers 
of TikTok @breylee.id, with a questionnaire of 35 statements that had been tested 
for validity and reliability first. Through the data that has been processed, the 
results obtained are that there is a strong relationship between content marketing 
variables and brand awareness, seen through the correlation value, namely 0.664. 
Through this, it can be concluded that there is a significant relationship between 
content marketing variables and Breylee Indonesia’s brand awareness.

Keywords: effect of, content marketing, brand awareness
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