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REBRANDING HOTEL D'AGAPE 
 

 
(Isrin Rizqiah Ismail) 

 
ABSTRAK 

 
Tugas Akhir ini berisi tentang proses rebranding dan perancangan ulang identitas 
visual hotel D'Agape hingga hasil karya. Perancangan ulang yang dilakukan 
dilatar belakangi oleh penelitian yang menghasilkan rumusan masalah bahwa 
identitas visual hotel D'Agape belum merepresentasikan citra yang dimilikinya. 
Rebranding hotel D'Agape juga bertujuan untuk mengerucutkan segmentasi 
audiens dan mengurangi mispersepsi masyarakat mengenai brand hotel D'Agape. 
Untuk melakukan rebranding hotel D'Agape ini, dilakukan beberapa metode riset. 
Data riset yang digunakan penelitian ini bergantung pada observasi, pengumpulan 
data melalui kuisioner, dan wawancara. Perancangan ulang untuk hotel D'Agape 
meliputi perubahan nama dan identitas visual paling mendasar yaitu logo dan 
perancangan Graphic Standart Manual. 

 
Kata kunci: Perancangan ulang, rebranding, Hotel D’Agape 
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D'AGAPE HOTEL REBRANDING 

(Isrin Rizqiah Ismail) 

 

ABSTRACT (English) 

This Final Project contains the process of rebranding and redesigning the visual 
identity of the D'Agape hotel to the final works. The background of this 
rebranding is based on a research that resulted a formulation of the problem that 
the D'Agape hotel did not represent its image. The rebranding of D'Agape hotel 
also aims to narrow down the segmentation of the target audience. The 
rebranding proccess of the visual identity of D'Agape hotel, several research 
methods were carried out. The research data used in this study depends on 
observation, data collection through questionnaires, and interviews. The 
rebranding of D'Agape hotel includes changes from name to the most basic visual 
identity, the logo and Graphic Standard Manual design. 

 
Keywords: Redesigning, Rebranding, D’Agape Hotel 
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