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ABSTRAKSI

Di jaman moderen ini, Wanita sangat memperhartikan kecantikan kulit.
Efek terbesar ancaman kulit wanita bukan hanya sinar matahari, tetapi polusi
udara. Efek ini membuat kulit wanita menjadi kusam, jerawatan dan gatal.
Wardah C-Defense merupakan produk dari merek kosmetik Wardah. Produk ini
mengandung Vitamin C yang berguna sebagai antioksidan pada kulit wanita.
Wardah C-Defense merupakan produk yang baru di luncurkan pada tahun 2015.
Wardah C-Defense belum pernah membuat iklan. Untuk itu penulis melakukan
perancangan promosi untuk kosmetik Wardah C-Defense. Perancangan promosi
ini di tujukan untuk menginformasikan serta meningkatkan penjualan dari Wardah
C-Defense. Penulis menggunakan teknik promosi benefit dan differensiasi untuk
mengkomunikasikan produk kosmetik ini. Promosi ini menggunakan media
berupa Digital Out Of House, media cetak, dan media print. Konsep promosi
Wardah C-Defense ini memberikan perlindungan terhadap kulit wanita di
perkotaan.

Kata Kunci: Promosi, Kosmetik, Polusi, Vitamin C, Wardah C-Defense,
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ABSTRAC

In this modern era, woman really pay attention to their skin beauty. Women's skin
most threat is not only sunlight, but also air pollution. Those things make women's
skin faint, pimples, and itchy. Wardah ¢ defense is a product from wardah's
cosmetic. This product contain vitamin c that use as an antioxidant.

Wardah C- defense was launch in 2015, however it has not been advertised. For
that, the writer chose to made advertisement's design for this product. This
promotion design addressed to inform and elevate the selling of this product.
Writer used benefit and differentiation promotion technique to communicate this
cosmetic product. This promotion is using medias such as digital out of house,
and printed media. The concept of wardah ¢ defense is giving a full protection to
all of urban women's skin.

Keywords : promotion, cosmetic, pollution, vitamin ¢, wardah c defense.
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