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ABSTRAKSI 

Di jaman moderen ini, Wanita sangat memperhartikan kecantikan kulit. 
Efek terbesar ancaman kulit wanita bukan hanya sinar matahari, tetapi polusi 
udara. Efek ini membuat kulit wanita menjadi kusam, jerawatan dan gatal. 
Wardah C-Defense merupakan produk dari merek kosmetik Wardah.  Produk ini 
mengandung Vitamin C yang berguna sebagai antioksidan pada kulit wanita. 
Wardah C-Defense merupakan produk  yang baru di luncurkan pada tahun 2015. 
Wardah C-Defense belum pernah membuat iklan. Untuk itu penulis melakukan 
perancangan promosi untuk kosmetik Wardah C-Defense. Perancangan promosi 
ini di tujukan untuk menginformasikan serta meningkatkan penjualan dari Wardah 
C-Defense. Penulis menggunakan teknik promosi benefit dan differensiasi untuk 
mengkomunikasikan produk kosmetik ini. Promosi ini menggunakan media 
berupa Digital Out Of House, media cetak, dan media print. Konsep promosi 
Wardah C-Defense ini memberikan perlindungan terhadap kulit wanita di 
perkotaan. 

 

Kata Kunci: Promosi, Kosmetik, Polusi, Vitamin C, Wardah C-Defense,  
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ABSTRAC 

 

In this modern era, woman really pay attention to their skin beauty. Women's skin 
most threat is not only sunlight, but also air pollution. Those things make women's 
skin faint, pimples, and itchy. Wardah c defense is a product from wardah's 
cosmetic. This product contain vitamin c that use as an antioxidant. 

Wardah C- defense was launch in 2015, however it has not been advertised. For 
that, the writer chose to made advertisement's design for this product. This 
promotion design addressed to inform and elevate the selling of this product. 
Writer used benefit and differentiation promotion technique to communicate this 
cosmetic product. This promotion is using medias such as digital out of house, 
and printed media. The concept of wardah c defense is giving a full protection to 
all of urban women's skin. 

 

Keywords : promotion, cosmetic, pollution, vitamin c, wardah c defense. 
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Sarjana Desain di Universitas Multimedia Nusantara. 

Tidak sedikit hambatan yang di alamin penulis pada saat penyusunan 

laporan dan perancangan visual. Namun berkat bimbingan pihak yang telah 

banyak membantu penulis dapat melewatinya. Penulis berharap agar laporan tugas 

akhir ini dapat menambah wawasan dan membantu mahasiswa lainnya, terutama 

bagi meraka yang aka mengambil topil mengenai kampanye produk sebagai tugas 
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1. Yusup Sigit, S.T., M.Inf.Tech. Selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 
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arahan kepada penulis selama proses penyusunan laporan tugas 

akhir. 

3. Adryana Putri selaku brand assitand dari Wardah yang telah 

meliangkan waktu untuk penulis dan menjawab semua pertanyaan 

penulis 

4. Kedua orang tua yang selalu memberikan semangat dan dukungan 

baik secara materi maupun moral. 

5. Kepada Alvin Joshua, Levisya Airine, Myrnia Cynthia, Venny 

Febrianti, dan Shinta Agustine yang telah memberikan bantuan dan 

semangat dalam penyusunan tugas akhir ini. 

6. Kepada semua pihak yang telah membantu penulis dalam proses 

penyusunan laporan tugas akhir. 

Penulis sadar bahwa laporan tugas akhir ini jauh dari kata sempurna, maka 

kritik membangun dan saran akan membantu bagi penulis. Semoga laporan ini 

dapat bermanfaat bagi mahasiswa yang aka menjalani tugas akhir semester 

berikutnya dan menambah wawasan para pembaca mengenai proses promosi 

produk Wardah C-Defense. 
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