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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK BRAND

KEMASAN MAKANAN ECOPACKING

(Andi Antoni)

ABSTRAK

Ecopacking merupakan sebuah brand produsen kemasan makanan ramah
lingkungan yang berbasis di Cirebon. Dengan misinya untuk mengurangi
penggunaan styrofoam, Ecopacking ingin menyediakan kemasan makanan dengan
bahan ramah lingkungan untuk memenuhi kebutuhan industri kuliner. Adanya
produk tentunya harus dipasarkan ke calon konsumen yaitu dengan mengandalkan
strategi Word Of Mouth (WOM) untuk memasarkan produknya. Produk kemasan
makanan tersebut sudah tersebar di beberapa kota di pulau Jawa. Di zaman digital
saat ini, penggunaan sosial media banyak dimanfaatkan sebagai tempat untuk
melakukan promosi. Namun sayangnya, Ecopacking belum memaksimalkan
penggunaan media digital tersebut yang membuat banyak calon konsumen di luar
kota Cirebon belum mengenal brand tersebut. Keadaan tersebut diperparah dengan
media digitalnya yang tidak dikelola secara berkala, dan hanya dilakukan setiap
sebulan sekali atau saat hari raya besar yang menyebabkan matinya strategi promosi
digital tersebut. Hal tersebut telah dibuktikan melalui observasi media serta hasil
kuisioner dengan usia antara 18 — 35 tahun yang dilakukan penulis. Atas dasar
masalah tersebut yang membuat penulis mencoba untuk membuat perancangan
media promosi untuk menghidupkan media digitalnya yang sudah terbengkalai.
Perancangan tersebut menggunakan acuan teori Advertising by Design oleh Robin
Landa.

Kata kunci: kemasan makanan, promosi digital, ramah lingkungan
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR ECOPACKING FOOD

PACKAGING BRAND

(Andi Antoni)

ABSTRACT (English)

Ecopacking is an eco-friendly food packaging manufacturer brand based in
Cirebon. With it’s mission to reduce the use of Styrofoam, Ecopacking wants
to provide food packaging with environmentally friendly materials to meet
the needs of the culinary industry. The existence of the product must certainly
be marketed to potential consumers, namely by relying on the Word Of Mouth
(WOM) strategy to market its products. The food packaging products have
spread to several cities on the island of Java. In today's digital age, the use
of social media is widely used as a place to do promotion. But unfortunately,
Ecopacking has not maximized the use of digital media, which makes many
potential customers outside the city of Cirebon unfamiliar with the brand. The
situation is exacerbated by the digital media that is not managed regularly,
and is only done once a month or during major holidays which causes the
death of the digital promotion strategy. This has been proven through media
observations and questionnaire results with ages between 18 - 35 years old
conducted by the author. On the basis of this problem, the author tries to
create a promotional media design to revive the digital media that has been
neglected. The design uses the reference of Advertising by Design theory by
Robin Landa.

Keywords: food packaging, digital advertising, environtmental friendly
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