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ANALISIS PEMILIHAN TIPOGRAFI
PADA PLATFORM DESAIN GRAFIS

OLEH PARA PELAKU UMKM
(Novita)

ABSTRAK

Sektor bisnis, teknologi, informasi dan komunikasi semakin berkembang.
Persaingan bisnis yang ditimbulkan dari adanya perkembangan tersebut
kemudian mendorong para pelaku UMKM untuk berlomba-lomba dalam
mempresentasikan produk yg ditawarkan melalui berbagai media, sehingga
penyusunan konten media menjadi sebuah kebutuhan. Dalam penyusunan
konten visual, Beragam pilihan template desain yang menarik serta
kemudahan yang ditawarkan, membuat kehadiran beragam platform desain
grafis menjadi semakin diminati oleh orang-orang yang awam dalam
mendesain, seperti para pelaku UMKM. Tipografi merupakan salah satu
elemen visual yang paling sering digunakan dan berperan penting sebagai
sarana presentasi dalam penyusunan konten visual. Pemilihan font dapat
mengubah cara pandang audiens terhadap desain visual secara dramatis,
seperti ide dan rasa visual, sehingga kemudian turut mengubah cara pandang
audiens dalam menanggapi produk desain tersebut. Untuk mengetahui
kecenderungan pemilihan tipografi oleh para pelaku UMKM, analisis
mengenai pemilihan tipografi pada platform desain oleh pelaku UMKM
dilakukan dengan melakukan observasi, dan wawancara. Dari penelitian
tersebut, ditemukan bahwa umumnya para pelaku UMKM memilih template
desain yang mereka rasa cocok atau sukai, lalu memodifikasinya kembali
sesuai dengan isi konten dan selera masing-masing.

Kata kunci: Tipografi, Platform Desain, UMKM
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DESIGN PLATFORM TYPOGRAPHY’S SELECTION ANALYSIS

BY UMKM

(Novita)

ABSTRACT (English)

The business, technology, information and communication sectors are
growing. The business competition that arises from these developments then
encourages UMKM to compete in presenting the products offered through
various media, resulting in making the media content become a needs. In
making visual content, a wide selection of attractive design templates and the
conveniences offered have made the appearance of various graphic design
platforms popular by people who are unfamiliar with design, such as UMKM.
Typography is one of the most frequently used visual elements and plays an
important role as a presentation tool in making visual content. Font selection
can dramatically change the audience's perspective on visual design, such as
visual ideas and feelings, which also changes the audience's perspective in
responding the design product. To find out the tendency of UMKM to choose
typography, design platform’s typography selection analysis by UMKM was
carried out by doing observations, and interviews. From this research, it was
found that generally UMKM choosed typography which they feel is suitable,
then modify it again according to the content and taste.

Keywords: Typogrphy, Design Platform, UMKM
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