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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 123 BIOHAIR

Jason

ABSTRAK

“Rambut adalah mahkota”, adalah perumpamaan yang sering terdengar di
kalangan masyarakat. Salah satu cara merawat rambut adalah dengan
menggunakan tonik rambut. 123 Biohair merupakan tonik rambut
tradisional dan herbal yang memiliki sertifikasi jamu oleh BPOM. 123
Biohair memiliki dua varian aroma yaitu original dan floral. Tonik rambut
123 Biohair dapat ditemui diberbagai macam outlet kecantikan dan
perawatan diri seperti Guardian, Farmers, Jhonny Andrean, dan Ranch
Market. Namun, saat ini 123 Biohair sedang mengalami penurunan
penjualan, hal tersebut dikarenakan munculnya merek tonik rambut lain
yang membuat 123 Biohair kesulitan dalam berkompetisi. Kemasan tonik
rambut 123 Biohair juga terkesan kuno. Berdasarkan kuesioner kemasan
tonik rambut 123 Biohair disalahartikan sebagai produk obat batuk, jamu,
sabun atau sampo. 123 Biohair memiliki nilai perusahaan yang ingin
menjaga warisan leluhur, hanya menggunakan komposisi herbal dan
tradisional, dan mengajak masyarakat untuk lebih memilih produk herbal
sebagai produk unggulan. Penulis membuat solusi dengan merancang ulang
identitas visual 123 Biohair. Tujuan perancangan tersebut agar 123 Biohair
memiliki panduan merek dan memiliki citra yang sesuai. Dalam prosesnya
penulis menggunakan metode perancangan dari buku Designing Brand
Identity oleh Alina Wheeler.

Kata kunci: Tonik Rambut, Perancangan Identitas Merek, 123 Biohair
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VISUAL IDENTITY REDESIGN OF 123 BIOHAIR

Jason

ABSTRACT (English)

"Hair is a crown", is a parable that is often heard among the public. One
way to care for your hair is to use hair tonic. 123 Biohair is a traditional
and herbal hair tonic that has herbal medicine certification by BPOM. 123
Biohair has two aroma variants, namely original and floral. 123 Biohair
hair tonic can be found in various beauty and personal care outlets such as
Guardian, Farmers, Jhonny Andrean, and Ranch Market. However,
currently 123 Biohair is experiencing a decline in sales, this is due to the
emergence of other hair tonic brands which makes it difficult for 123
Biohair to compete. The 123 Biohair hair tonic packaging also seems old-
fashioned. Based on the 123 Biohair hair tonic packaging questionnaire, it
was misunderstood as a cough medicine, herbal medicine, soap or shampoo
product. 123 Biohair has company values that want to preserve ancestral
heritage, only use herbal and traditional compositions, and invite people to
prefer herbal products as superior products. The author created a solution
by redesigning the visual identity of 123 Biohair. The aim of the design is so
that 123 Biohair has brand guidelines and has an appropriate image. In the
process the author uses a design method from the book Designing Brand
Identity by Alina Wheeler.

Keywords: Hair Tonic, Brand Identity Design, 123 Biohair
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