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POLA KONSUMSI BERITA INSIDENTAL GENERASI Z 
MELALUI DESAIN ARSITEKTUR DI MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM DAN FACEBOOK 

Esther Carmelita Nauli Tjundawan 
 

ABSTRAK 
 

Saat ini banyaknya informasi di media sosial yang memungkinkan pengguna 
mendapatkan informasi yang cukup sehingga tidak perlu lagi mencari media 
lain untuk mendapatkan lebih banyak pemberitaan. Penelitian ini berusaha 
memaparkan perbandingan pola konsumsi berita insidental di platform 
Instagram dan Facebook berdasarkan desain arsitektur masing-masing 
platform dengan menggunakan sifat konsumsi berita insidental. Penelitian ini 
menggunakan metode kualitatif. Informan dalam penelitian ini berjumlah 
lima orang dan memiliki kartu tanda penduduk Nusa Tenggara Timur. Hasil 
penelitian ini menunjukkan terdapat perbedaan pola konsumsi di platform 
Instagram dan Facebook. Pada platform Instagram, informan cenderung 
menggunakan fitur story dan reels untuk mengonsumsi berita dan 
mendapatkan berita sedangkan di Facebook, informan menggunakan fitur 
messenger untuk mengonsumsi berita dan informasi. 

 
Kata kunci: pola konsumsi berita insidental, Instagram, Facebook 



ix 
Pola Konsumsi Berita, Esther Carmelita Nauli Tjundawan, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 
 

INCIDENTAL NEWS CONSUMPTION PATTERNS ON 
GENERATION Z THROUGH ARCHITECTURAL DESIGN ON 

SOCIAL MEDIA INSTAGRAM AND FACEBOOK 

Esther Carmelita Nauli Tjundawan 
 

ABSTRACT 
 

Currently, there is a lot of information on social media which allows users to 
get enough information so that they no longer need to look for other media to 
get more news. This research attempts to present a comparison of incidental 
news consumption patterns on the Instagram and Facebook platforms based 
on the architectural design of each platform using the nature of incidental 
news consumption. This study uses a qualitative method. The informants in 
this research were five people and had East Nusa Tenggara resident cards. 
The results of this research show that there are differences in consumption 
patterns on the Instagram and Facebook platforms. On the Instagram 
platform, informants tend to use the story and reels features to consume news 
and get news, while on Facebook, informants use the messenger feature to 
consume news and information. 

 
Keywords:Architectural social media design, consumption pattern, 
Instagram, Facebook 
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