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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

RESTORAN SARINANDE TEMPO DOELOE 

(Russel Rafter Nixon) 

ABSTRAK 

Palembang adalah salah satu provinsi Indonesia yang memiliki berbagai 

macam kuliner yang populer yang tersebar di seluruh provinsi. Beberapa 

contoh makanan khas Palembang yang terkenal adalah seperti daging malbi, 

tekwan, mie celor, pempek, dan masih banyak lagi. Salah satu restoran yang 

menyediakan makanan khas Palembang adalah restoran Sarinande Tempo 

Doeloe Palembang. Restoran ini terletak di Jl. Mayor Ruslan No.966, Kota 

Palembang. Namun masalah utama dari restoran ini menurut testimoni 

pemiliknya bahwa masih ada beberapa pengunjung yang salah paham 

terhadap restoran ini sebagai restoran Padang, dan didukung juga dari hasil 

lakukan di Google Form dari 100 responden sebanyak 54 persen orang 

responden menganggap logo dari Restoran Sarinande Tempo Doeloe tidak 

mencerminkan ciri khas restoran Palembang. Oleh karena itu, penulis 

mengusulkan untuk merancang ulang identitas visual dari restoran 

Sarinande Tempo Doeloe supaya dapat menarik lebih banyak pelanggan. 

Metode penelitian yang penulis gunakan dalam mencari data secara 

kualitatif dan kuantitatif dengan melakukan wawancara, menyebar 

kuesioner, studi existing, dan studi referensi. Untuk hasil akhir dari 

perancangan identitas visual ini sendiri, penulis membuat sebuah Graphic 

Standard Manual yang berisikan panduan mengenai logo, aturan dan media 

turunannya. 

 

 

Kata kunci: Palembang, Kuliner, Restoran, Perancangan, Identitas Visual 
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REDESIGNING VISUAL IDENTITY OF  

SARINANDE TEMPO DOELOE RESTAURANT 

 (Russel Rafter Nixon) 

ABSTRACT (English) 

Palembang is one of the Indonesian provinces that has a wide variety of 

popular culinary foods spread throughout the province. Some examples of 

famous Palembang specialties are such as malbi meat, tekwan, celor 

noodles, pempek, and many more. One of the restaurants that provide 

Palembang foods is Sarinande Tempo Doeloe Palembang. This restaurant 

is located at Major Ruslan Street No.966, Palembang City. But the main 

problem of this restaurant according to the owner's testimony that there are 

still some visitors who misunderstand this restaurant as a Padang 

restaurant, and also supported by the results of the questionnaire the author 

distributed on Google Forms there are still 54 respondents out of 100 

respondents think that this restaurant logo not representing Palembang 

restaurant logo. Therefore, the author proposes to redesign the visual 

identity of Sarinande Tempo Doeloe restaurant in order to attract more 

customers. The research method that the author uses in finding qualitative 

and quantitative data by conducting interviews, distributing questionnaires, 

existing studies, and reference studies. For the final result of redesigning 

visual identity, the author create a Graphic Standard Manual which 

contains guidelines regarding logos, rules and derivative media. 

 

Keywords: Palembang, Culinary, Restaurant, Design, Visual Identity 
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