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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL INTERAKTIF 

PENCEGAHAN PEMELIHARAAN SATWA DILINDUNGI 

SECARA ILEGAL 

 Jessi Regita Chowandy 

ABSTRAK 

Meningkatnya tren menjadikan satwa liar sebagai hewan peliharaan secara ilegal 

menimbulkan ancaman serius terhadap keanekaragaman hayati dan keseimbangan 

ekosistem. Warga kerap tidak mengetahui tentang satwa apa yang merupakan satwa 

dilindungi, ataupun sengaja memelihara untuk kepuasan pribadi. Apabila tidak 

dilakukan preventif, maka akan menyebabkan Extinction Domino Effect yang 

berpengaruh pada ekosistem, sehingga diperlukan upaya proaktif untuk mengatasi 

masalah ini. Studi ini menggunakan pendekatan metode campuran, 

menggabungkan survei kuantitatif untuk menilai sikap masyarakat dan wawancara 

kualitatif untuk memahami motivasi di balik pemeliharaan spesies yang dilindungi 

sebagai hewan peliharaan. Hasil penelitian ini menyoroti perlunya inisiatif dalam 

penyebaran informasi kepada masyarakat. Perancangan ini menggunakan metode 

desain dari Robin Landa dalam bukunya yang berjudul “Graphic Design Solutions”. 

Kampanye ini juga berkolaborasi dengan pihak berwajib yaitu Balai Koservasi 

Sumber Daya Alam (BKSDA) Jakarta sebagai mandatory. Hasil dari perancangan 

ini diharapkan dapat menyadarkan target audiens mengenai urgensi masalah 

pemeliharaan satwa liar secara ilegal, serta dapat melakukan pelaporan kepada 

pihak yang berwajib. 

 

Kata kunci: pemeliharaan, satwa dilindungi, ilegal 
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DESIGNING INTERACTIVE SOCIAL CAMPAIGN TO 

PREVENT ILLEGAL KEEPING OF PROTECTED ANIMALS 

Jessi Regita Chowandy 

ABSTRACT (English) 

The increasing trend of illegally keeping wild animals as pets poses a serious threat 

to biodiversity and ecosystem balance. Residents often do not know which animals 

are protected animals, or deliberately keep them for personal satisfaction. If 

prevention is not carried out, it will cause an Extinction Domino Effect which will 

affect the ecosystem, so proactive efforts are needed to overcome this problem. The 

study used a mixed methods approach, combining quantitative surveys to assess 

public attitudes and qualitative interviews to understand the motivations behind 

keeping protected species as pets. The results of this research highlight the need for 

initiatives in disseminating information to the public. This design uses the design 

method from Robin Landa in her book entitled "Graphic Design Solutions". This 

campaign also collaborates with the authorities, namely the Jakarta Natural 

Resources Conservation Center (BKSDA Jakarta) as mandatory. It is hoped that 

the results of this design will make the target audience aware of the urgency of the 

problem of keeping wild animals illegally, as well as being able to report it to the 

authorities. 

 

Keywords: keeping, protected animals, illegal 
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