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PENGARUH PRODUCT PLACEMENT KOPI ABC RASA
KLEPON PADA KONTEN YOUTUBE PODCAST WARUNG

KOPI TERHADAP BRAND AWARENESS

(Raden Nadhif Rafii Mudhoffar)

ABSTRAK

Product placement hadir sebagai solusi bagi para pemasar yang tidak ingin
iklannya diacuhkan begitu saja oleh audiens. Strategi ini dinilai mampu
meminimalisir adanya penghindaran iklan karena audiens tidak menyadari
bahwa mereka sedang diperlihatkan sebuah iklan. Product placement
memiliki tujuan utama untuk meningkatkan tingkat pengenalan dan
ketertanaman merek dalam pikiran audiens sehingga dampak dari product
placement adalah brand awareness. Podcast sebagai media digital yang
memiliki banyak penikmat di Indonesia dapat membuat product placement
menjadi semakin efektif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
apakah terdapat pengaruh dari product placement kopi ABC rasa klepon pada
konten Youtube Podcast Warung Kopi terhadap brand awareness. Penelitian
ini menggunakan pendekatan kuantitatif yang bersifat eksplanatif. Subjek
dalam penelitian ini merupakan followers dari Instagram @hascreativeid (n:
200). Teknik pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan metode
survei dengan menyebarkan kuesioner. Penelitian ini menggunakan uji
korelasi dan regresi linear sederhana untuk teknik analisis data. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh product placement kopi
ABC rasa klepon terhadap brand awareness sebesar 74,9%. Sedangkan
dimensi yang memiliki pengaruh paling besar adalah dimensi visual dengan
nilai 70,4%.

Kata kunci: Product Placement, Brand Awareness, Penghindaran Iklan
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THE EFFECT OF ABC KLEPON COFFEE PRODUCT
PLACEMENT ON YOUTUBE PODCAST WARUNG KOPI

CONTENT ON BRAND AWARENESS

(Raden Nadhif Rafii Mudhoffar)

ABSTRACT

Product placement is a solution for marketers who do not want their ads to
be ignored by the audience. This strategy is considered to be able to minimize
ad avoidance because the audience is not aware that they are being shown
an ad. Product placement has the main purpose of increasing the level of
brand awareness in the minds of the audience. Podcasts, as a digital media
that has many fans in Indonesia, can make product placement more effective.
The purpose of this study is to determine whether there is an effect of ABC
Klepon coffee product placement on the Youtube Podcast Warung Kopi
content on brand awareness. This study uses an explanatory quantitative
approach. The subjects of this study are followers of Instagram
@hascreativeid (n: 200). The data collection technique in this study uses a
survey method by distributing questionnaires. This study uses a simple
correlation and linear regression test for data analysis techniques. The
results of this study show that there is an effect of ABC Klepon coffee product
placement on brand awareness by 74.9%. The dimension with the greatest
influence is the visual dimension with a value of 70.4%.

Keywords: Product Placement, Brand Awareness, Ad-avoidance
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