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Pengaruh Kolaborasi Merek Oreo terhadap Minat Pembelian
Penggemar Blackpink pada Produk Oreo x Blackpink

Nicolas Wibowo Djohari

ABSTRAK

Di zaman kontemporer ini, budaya Korea sering dimanfaatkan oleh
perusahaan, yang ditunjukkan dengan kolaborasi dengan artis Korea dan grup
idola K-pop. Salah satu alasan utama di balik kolaborasi semacam itu adalah
tujuan untuk memengaruhi perilaku dan minat pembelian para penggemar
artis Korea atau idola K-pop. Studi ini menggunakan teori Stimulus-
Organism-Response (SOR) sebagai landasan teoritisnya, mengintegrasikan
konsep dari co-branding dan niat beli. Dengan menggunakan metodologi
kuantitatif dengan teknik pengumpulan data survei, penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui apakah strategi komunikasi pemasaran yang digunakan
oleh Oreo dengan Blackpink dapat memengaruhi minat pembelian para
penggemar Blackpink. Dalam penelitian ini, variabel independen (X) adalah
produk kolaborasi Oreo dengan Blackpink, sedangkan variabel dependen (Y)
adalah minat pembelian para penggemar Blackpink. Temuan menunjukkan
bahwa strategi komunikasi pemasaran yang diterapkan oleh Oreo secara
signifikan memengaruhi minat pembelian, terutama di kalangan penggemar
Blackpink. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa kolaborasi antara Oreo
dan Blackpink secara signifikan memengaruhi minat pembelian para
penggemar Blackpink.

Kata kunci: Teori SOR, Co-branding, Minat Beli, Strategi Komunikasi
Pemasaran
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The Influence of Oreo Brand Collaboration on Blackpink Fans'

Purchase Intention toward Oreo x Blackpink Product

Nicolas Wibowo Djohari

ABSTRACT (English)

In contemporary times, Korean culture is frequently leveraged by
corporations, exemplified by collaborations with Korean artists and K-pop
idol groups. One of the primary rationales behind such collaborations is the
aim to influence the behavior and purchasing interests of Korean artist or K-
pop idol fans. This study employs the Stimulus-Organism-Response (SOR)
theory as its theoretical foundation, integrating concepts from co-branding
and purchase intention. Utilizing a quantitative methodology with survey
data collection techniques, the research seeks to ascertain whether marketing
communication strategies employed by Oreo with Blackpink can influence the
purchasing interests of Blackpink fans. In this study, the independent variable
(X) is the Oreo collaboration product with Blackpink, while the dependent
variable (Y) is the purchasing interest of Blackpink fans. The findings indicate
that the marketing communication strategies implemented by Oreo
significantly impact purchasing interest, particularly among Blackpink fans.
Consequently, it can be inferred that the collaboration between Oreo and
Blackpink significantly influences the purchasing interests of Blackpink fans.

Keywords: SOR Theory, Co-branding, Purchase Intention, Marketing
Communication Strategy
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