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STRATEGI PEMASARAN KONTEN DENGAN
PENDEKATAN HUMOR DALAM MENINGKATKAN BRAND

AWARENESS OPTIKA LUNETT
(Imelda Felicia Marunduri)

ABSTRAK

Latar belakang penelitian ini yakni humor yang diidentifikasi sebagai hal positif
untuk kesejahteraan individu dan hubungan interpersonal dalam berbagai bidang
akademik, termasuk psikologi, dan perilaku organisasi. Maka dari itu sifat-sifat
positif humor menjadi perhatian besar untuk dieksplorasi peran dan manfaatnya
karena dapat membuat orang merasa senang dan tertawa. Humor seringkali
digunakan dalam beberapa aktivitas seperti pembuatan pemasaran konten ataupun
film komedi. Penelitian ini diadakan untuk mengetahui alasan mengapa Optika
Lunett menggunakan strategi pendekatan humor serta mengetahui secara mendalam
bagaimana strategi pendekatan humor yang dilakukan dalam meningkatkan brand
awareness melalui TikTok. Dengan menggunakan teori/konsep strategi pemasaran
konten dapat menjelaskan secara mendalam bagaimana strategi Optika Lunett
menggunakan pendekatan humor dalam meningkatkan brand awareness. Dengan
menggunakan metode studi kasus dapat merincikan dengan jelas apa saja strategi
pemasaran konten yang dilakukan oleh Optika Lunett serta sifat positif humor dapat
dijelaskan peran dan manfaatnya. Hasil dari penelitian ini adalah pendekatan humor
dalam strategi komunikasi pemasaran serta pembuatan konten pemasaran sesuali
dengan sasaran khalayak. Humor justru menjadi kekuatan bagi sebuah brand yang
menggunakan pendekatan semacam ini.

Kata kunci: Strategi Pemasaran Konten, Humor, Brand Awareness, Komunikasi
Pemasaran
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CONTENT MARKETING STRATEGY WITH
A HUMOR APPROACH TO INCREASING BRAND

AWARENESS OPTIKA LUNETT
(Imelda Felicia Marunduri)

ABSTRACT

The background to this research is that humor has been identified as positive for
individual well-being and interpersonal relationships in various academic fields,
including psychology and organizational behavior. Therefore, the positive qualities
of humor are of great concern to explore its role and benefits because it can make
people feel happy and laugh. Humor is often used in several activities such as
creating content marketing or comedy films. This research was conducted to find
out the reasons why Optika Lunett uses a humor approach strategy and to find out
in depth how the humor approach strategy is used to increase brand awareness
through TikTok. By using the theory/concept of content marketing strategy, we can
explain in depth how Optika Lunett's strategy uses a humorous approach in
increasing brand awareness. By using the case study method, you can clearly detail
the content marketing strategies carried out by Optika Lunett and the positive
nature of humor can explain its role and benefits. The results of this research are a
humorous approach in marketing communication strategies as well as creating
marketing content according to the target audience. Humor actually becomes a
strength for a brand that uses this kind of approach.

Keywords: Content Marketing Strategies, Humor, Brand Awareness, Marketing

Communications
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