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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL LARANGAN
PENGGUNAAN JAS HUJAN PONCO PADA SAAT

MENGENDARAI SEPEDA MOTOR

(Muhammad Farrel Ardan)

ABSTRAK

Setiap pengendara motor wajib mematuhi kelengkapan berkendara, kesiapan dalam
berkendara juga akan berdampak positif bagi setiap pengendara motor. Penggunaan
jas hujan training merupakan hal yang dapat meminimalisir resiko kecelakaan
dibandingan dengan menggunakan jas hujan model ponco pada saat mengendarai
motor dikala hujan. Namun, masih banyak masyarakat yang menggunakan sepeda
motor sebagai moda transportasi utama belum menyadari pentingnya memakai jas
hujan training bahkan mengabaikannya dikarenakan tidak praktis. Oleh karena itu,
dengan adanya perancangan ini melalui kampanye sosial oleh masyarakat. Penulis
berharap dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap keselamatan pada
saat berkendara dikala hujan. Berdasarkan hasil wawancara, masyarakat
menyepakati bahwa jas hujan training merupakan salah satu kelengkapan
berkendara yang penting bagi pengendara sepeda motor. Penulis dalam
perancangan ini menggunakan teori perancangan dari R.Landa sebagai Solution
Graphic Design serta menggunakan Venus dalam kampanye. Penulis juga
menggunakan strategi komunikasi model AISAS sebagai acuan utama dalam
merancang desain kampanye. Metode dalam mengumpulkan data yang penulis
gunakan yaitu secara kualitatif. Penulis juga melakukan pemilihan media-media
sebagai ajakan kepada target audiens. Media yang penulis pilih berupa, poster,
stiker, neon box ads, car decal ads, signage, billboard ads, Instagram, dan
merchandise. Penulis melakukan pemilihan media tersebut sebagai bentuk ajakan
untuk tidak menggunakan jas hujan ponco dan wajib menggunakan jas hujan
training pada saat mengendarai sepeda motor dikala hujan.

Kata kunci: Kelengkapan berkendara, Sepeda motor, Kampanye sosial, Larangan
penggunaan jas hujan ponco
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO PROHIBIT THE US

OF PONCO RAINCOATS WHEN RIDING MOTORCYCLES

(Muhammad Farrel Ardan)

ABSTRACT (English)

Every motorbike rider is obliged to comply with riding equipment, readiness to ride
will also have a positive impact on every motorbike rider. Using a training raincoat
is something that can minimize the risk of accidents compared to using a poncho-
style raincoat when riding a motorbike in the rain. However, there are still many
people who use motorbikes as their main mode of transportation who do not realize
the importance of wearing a training raincoat and even ignore it because it is
impractical. Therefore, this design through a social campaign by the community.
The author hopes to increase public awareness of safety when driving in the rain.
Based on the results of interviews, the public agreed that a training raincoat is one
of the important riding equipment for motorcyclists. The author in this design used
R. Landa's design theory as a Graphic Design Solution and used Venus in the
campaign. The author also uses the AISAS model communication strategy as the
main reference in designing the campaign design. The method of collecting data
that the author uses is qualitative. The author also selects media as an invitation to
the target audience. The media that the author chose are posters, stickers, neon box
ads, car decal ads, signage, billboard ads, Instagram, and merchandise. The author
chose this media as a form of invitation not to use poncho raincoats and to wear
training raincoats when riding a motorbike when it rains..

Keywords: Riding equipments, Motorcycles, Social campaign, Ban on ponco
raincoats
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