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PENGARUH KREDIBILITAS CONTENT CREATOR TIKTOK
@SARAHAHMADJUGA TERHADAP MINAT BELI
PRODUK BY SARAH AHMAD
Emeralda Chlarisa

ABSTRAK

Pada tahun 2020 lalu saat pandemi Covid-19 melanda, jumlah pembuat
konten di TikTok melonjak dengan membuat konten dalam berbagai bidang.
Sarah Ahmad merupakan salah satu pembuat konten dalam bidang perawatan
kewanitaan di aplikasi TikTok pada akun @sarahahmadjuga dengan pengikut
sejumlah 285,4K. Isi konten @sarahahmadjuga membahas seputar bidang
perawatan kewanitaan dengan tujuan memberikan inspirasi dan mempersuasi
penonton untuk membeli produk yang di reviu. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui apakah @sarahahmadjuga memiliki nilai kredibilitas sehingga
dapat mempengaruhi minat beli penonton terhadap produk By Sarah Ahmad
yang di reviu dan seberapa besar pengaruhnya. Penelitian merupakan
penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode survei sebagai metode
pengumpulan data. Pada penelitian ini terdapat dua variabel, yaitu kredibilitas
pembuat konten (X) dan minat beli (). data diolah menggunakan SPSS 25
dengan hasil nilai R kuadrat sebesar 56,6%. Dapat disimpulkan bahwa
terdapat pengaruh antara kredibilitas pembuat konten @sarahahmadjuga
terhadap minat beli audiens sebesar 56,6%.

Kata kunci: Kredibilitas, Pembuat Konten, Minat Beli, TikTok
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THE IMPACT OF CONTENT CREATOR'S CREDIBILITY
TIKTOK @SARAHAHMADJUGA ON PURCHASE INTENTION
BY SARAH AHMAD PRODUCT
Emeralda Chlarisa

ABSTRACT

In 2020 when the Covid-19 pandemic appear, made the number of content
creators on TikTok rises by creating content in various fields. Sarah Ahmad
is one of the content creators in the field of feminine hygiene on the TikTok
application on the account @sarahahmadjuga with 285.4K followers.
@sarahahmadjuga's content is about the field of feminine hygiene with the
aim of inspiring and persuading the audience to buy the product being
reviewed. This research aims to find out whether @sarahahmadjuga has a
credibility value so that it can influence the audience's purchase intention to
By Sarah Ahmad product being reviewed and how much influence it has. The
research is quantitative research using survey methods as a data collection
method. In this research there are two variables, namely the credibility of the
content creator (X) and purchase intention (Y). The data was processed using
SPSS 25 with an R squared value of 56.6%. It can be concluded that there is
an influence between the credibility of content creator @sarahahmadjuga on
audience purchase intention of 56.6%.

Keywords: Credibility, Content Creator, Purchase Intention, TikTok
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